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Ozet

1500°li yillarda hayatimiza giren kahve, beraberinde kahvehane mekanlarin1 da
hayatimiza dahil etmistir. Bu ¢er¢evede yaygin bir kiiltlirel birikim meydana gelmistir.
Icecekler arasinda hem kiiltiirel anlamda hem de mekénsal faktorler goz oniine
alindiginda kahve kadar popiiler bir bagka drnek goze carpmamaktadir. Giiniimiizde de
bu popiilerligin halen devam ettigi bilinmektedir. Bu arastirmanin amaci; yeme-igme
kiiltiriimiiziin zaman igindeki degisimi ile birlikte kahve kiiltiiriiniin Tirkiye’de ve
diinyada olusumunu ve gelisimini incelemektir. Ayrica i¢ecek kiiltiiriimiizde kokli bir
yeri olan kahvenin, kafe mekanlarin1 hayatimiza dahil etmemizdeki 6nemini ve kafe
mekanlarmin yogunlugunu arastirmak hedeflenmektedir. Literatiir incelendiginde Konya
ilinin bu konuda daha 6nce degerlendirmeye alinmadigi goriilmiistiir. Boylelikle bolgede
konu ile ilgili arastirma ihtiyac1 dogmaktadir. Bu sebeple de arastirmanin kapsamini
Konya ilinin merkez ilgelerinde faaliyet gosteren, kafe mekanlart olusturmaktadir. Bu
kapsamda Konya iline bagli olan Meram, Selguklu ve Karatay ilgelerinde, kafe
mekanlarmim yerlesimi ve yayihmu ile ilgili kafe yogunlugu, yerinde gdzlem ve dijital
aragtirma yontemi ile incelenmistir. Kafe mekanlarinin bolgelere gore dagilimi ise
haritalar ile gosterilmistir. 1500’1 yillardan giintimiize kadar kafe mekanlari, giderek
popiiler bir hal alarak varligini siirdiirmektedir. Bu mekanlarin kullanim oranlar1 zaman
icinde artmig ve cesitli bolgelere yayilmistir. Konya ili merkez ilgelerinde yapilan
arastirma sonucunda, kafe mekanlariin merkez ilgelerin ana akslari boyunca ve aligveris
merkezlerinde yogun oldugu gdézlemlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Kahve, Kahvehane, Kahve Mekanlari, Kafe, Konya Kafe.

Abstract

Coffee, which entered our lives in the 1500s, has also included coffeehouses in our lives.
In this context, a widespread cultural accumulation has occurred. Considering both
cultural and spatial factors among beverages, there is no other example as popular as
coffee. It is known that the popularity continues today. The study aims to examine the
formation and development of coffee culture in the world and Turkey, along with the
change in refreshments culture over time. In addition, it is aimed to investigate the
importance of coffee, which has a deep-rooted place in our beverage culture, in
incorporating cafe places into our lives and the density of cafe places. When the literature
is examined, it has been seen that Konya has not been evaluated in this regard before.
Thus, the need for research on the subject arises in the region. For this reason, the scope
of the research consists of cafe places operating in the central districts of Konya. In this
context, the density of cafes related to the placement and spread of cafe spaces in Meram,
Selguklu and Karatay districts of Konya province was examined by the field observation
and the digital research method. The distribution of cafe spaces by region is shown with
maps. From the 1500s to the present day, cafes continue to exist by becoming increasingly
popular. The usage rates of these places have increased over time and spread to various
regions. As a result of the research carried out in the central districts of Konya, it has been
observed that the cafes are concentrated along the main axes of the central districts and
in the shopping centers.
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GIRIS
“Bana gore diinyanin en giizel icatlarindan bir tanesi taze kahve kokusudur.”
Hugh Jackman

Yeme-i¢me ihtiyaci, yilizyillardir insan hayatinin devamliligi i¢in gerekli olan temel fiziksel ihtiya¢lardandir.
Bu 0yle bir ihtiyactir ki bagimlilik olarak nitelendirilebilecegi gibi ayn1 zamanda bir keyif unsuru olarak da
tanimlanabilir. Tarih 6ncesi beslenme aligkanliklari, su anki aliskanliklarimizin ilk 6rnekleridir. Yeme-i¢cme
ihtiyaci, tarihsel siirecte insanligin kiiltiir ve medeniyet olgularinin olusmasini etkileyecek pek cok gelismede
onayak olmustur. Bu kiiltlirii olusturan, kazanilan aligkanliklar ve kurumsallagmis uygulama, toplumlarin
bulunduklari cografi ve iklimsel 6zelliklerden farksiz degildir. Bunlara ek olarak ekonomi, gelisen teknoloji,
tasima hizmetleri, i¢ ve dis gogler, sehirlesme ve iletisimin yogunlasmasinin da yeme-i¢me eylemindeki
gelismelerde yeri onemlidir. Yeme i¢me aligkanliklari -modern zamanin etkileri arasinda olan- ¢alisan kesimin
artigina bagl olarak, zaman iginde bir keyif unsuruna déniismektedir ve insanlar gittikleri yerlerde yeme-igme
ihtiyaglarini, farkli sekillerde karsilamaya calismaktadirlar (Cigerim, 2000: 50). Yeme-igme ihtiyact
kapsaminda mutfak kiiltlirtinde, tarih boyunca gelistirilmis farkli teknikler, aletler, mekéanlar ve aligkanliklar
bulunmaktadir. Bugiin sanayi sonrasi toplumun birey mantigina bagh olarak yeme-icme ile ilgili mekanlar,
teknikler ve bilgiler degisim degeri elde etmisler ve kendileri birer meta haline gelmislerdir. Diinyanin pek ¢ok
yerinde iiretilen ve farkli bigimlerde sunulan kahvenin kiiltiir hayatimizin zenginlesmesine 6nemli katkilart
oldugu sdylenebilir. Kahve kesfedildigi andan bugiine dek ¢ok genis alanlara yayilmis ve iinii giin gectikge
daha da artmigtir. Zaman iginde sert elestiriler ve yasaklara maruz kalsa da giiniimiize ulasabilmis ve
vazgegcilmezler arasina girmeyi basarmigtir.

1100°li yillardan itibaren varligindan haberdar olunan, ancak 1300’lii yillarda ¢ekirdekleri belli islemlerden
gecirilerek, igecek olarak tiiketilebilecegi kesfedilen kahvenin, hangi topraklarda kesfedildigi konusunda farkl
hikdyeler duymak ve okumak miimkiindiir. Birgok tarih bilimciye gore kahve, Dogu Afrika topraklarinda,
bugiinkii ad1 ile Etiyopya’nin Kaffa ydresinde ortaya ¢ikmustir. Ilk olarak Kaffa’da yaban topraklarda biten
kahve bitkileri, Yemen’e taginarak bu topraklarda kontrollii bir sekilde yetistirilmistir (Evren, 1996: 13).

Kahve 6ziinde bir bitki tiiriidiir ve ilk olarak Afrika Bolgesi’nde, simdiki adiyla Etiyopya’da yemis olarak
tilketilmistir. XV. yiizyilin ilk zamanlarinda, Orta Dogu bdlgesi de bu bitki ile tanigmistir. Ardindan kahve
cekirdeklerinin toz haline getirilip sicak su ile karistirilmasi sonucu icecek olarak tiiketilebilecegi, o donemin
insanlar1 tarafindan deneyimlenmis ve kahve, icecek hali ile daha ¢ok kullanilmis ve yayilmigtir. Bir sonraki
yiizyil baslamasi ile birlikte Mekke’ye, Kahire’ye ve sonrasinda Istanbul’a gelmistir (Bostan, 2001: 202-
203). Kesfinden bugiine kadar birgok toplum tarafindan sudan sonra en ¢ok tiiketilen sivilar arasinda olan
kahve, bir igecek olarak hayatimiza girisinden bu yana, toplumlar arasi kiiltiirel etkilesime ve gelisime katkilar
ile birlikte, mekansal gelisime de katki saglamaktadir. Kisiler arasi iletisim ve sosyallesmeyi gelistirmede de
biiyiik ve 6nemli bir rol iistlendigi sdylenebilmektedir. Tarih-i Pegevi’de ilk kahvehanenin 1554’te Istanbul
Tahtakale’de acildigindan ve Istanbul’daki bu ilk iki biiyiik kahve diikkAninin, Hakem adinda Halep’li bir
esnaf ile Sems adinda, Sam’dan gelen bir beyefendi tarafindan, agildigindan bahsedilmektedir (Acar vd., 2019:
136). Koklii bir tarihe sahip olan kahve bitkisi, yaygin bir igecek olarak kullanilmaya baslandiktan sonra
kahvehanelerin agilmasina sebep olmustur (Evren, 1996: 13). Kahvehane olarak adlandirdigimiz bu
mekanlarin hayatimiza girisi, bugiinkii kafelerin mekansal gelisiminin baglangici sayilabilir. Kahvehaneler
hayatimiza girdikleri ilk donemlerde kahve satilan diikkanlar olarak diisiiniilmiis ve o amagla kullanilmgtir.
Sonrasinda bu satis diikkanlari, kahve satilan mekanlar olmasinin yaninda, insanlarla birlikte sosyallesmenin
yapildigi veyahut yalniz vakit gegirilebilen, kahvehane mekanlarina doniismiislerdir (Acar vd., 2019: 136).

Glniimiizde kafeler tim diinyada, yagsam bi¢imindeki baz1 degisiklikler sonucunda, yeme-igme ihtiyaglarini
karsilayabilen, ayn1 anda sosyallesme imkani da veren mekanlar olmuslardir. Bu mekanlarda zaman iginde
gelismeler yasanmig ve farkli tema olusumlar1 gergceklesmistir. Boylelikle farkli i¢ mekan tasarimlartyla bir
kafe mekéni, farkli ihtiyaclari aym1 zaman ve mekanda karsilayabilmektedir. Giliniimiizde kafeler;
kullanicilarin  arkadaglar1 ile sosyallesebilmesine, ayni zamanda diger kullanicilarin is goriismeleri
yapabilmesine ortam saglayabilmektedir. Bununla birlikte baz1 6zel anlarin kutlamasinin yapabilecegi, kiiciik
organizasyonlara ev sahipligi yapan bir sosyal mekan olarak da karsimiza ¢ikmaktadir.
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Yapilan bu aragtirmanin amaci; yeme-igme kiiltlirlimiiziin zaman i¢inde degisimi ile birlikte kahve kiiltiiriiniin,
dinyada olusumu ve Anadolu'ya gelisinin ardindan, buradan diinyanin ¢esitli bolgelerine ve Avrupa’ya
yayitlimimi inceleyerek mekansal faktorlere etkilerini, literatiir tarama metodu ile arastirmaktir. Kafe
mekanlarinin yasantimiza girisi ve o mekanlarin, giinlimiizdeki kullanim yogunlugu arastirma kapsamindadir.
Arastirma i¢in secilen Konya bolgesinde kafelerin mekansal ve kullanim yogunlugu géze ¢arpmakla birlikte,
daha once bu bolgede kafe mekanlar: ile ilgili bir arastirma yapilmamistir. Bu durum arastirmanin alan
seciminde etkili olmustur. Konya bdlgesinde kafe mekan yogunlugu, yerinde incelenerek arastirilmis ve
beraberinde dijital kaynakli arastirmalardan edinilen haritalar ile gosterilmistir. Bu arastirmanin katkilar ile
kahve ve kahve mekanlar1 konularinda, tiikketicilerin ve mekansal kullanicilarin yaninda, s6z konusu konunun
meraklilart ve bu konu ile ilgilenen tiim arastirmacilarin, genel ¢ercevede ve orneklem bolge cercevesinde
farkl1 bir perspektiften inceleme yapabilme imkani bulmalar1 beklenmektedir.

Kahve Kiiltiirii ve Tarihsel Gelisimi

Kahve sozciigii cogu iilkede kelime kokii ve telaffuzu bakimindan birbirine benzerdir. Arapgadan tiiremis ve
dilimize “kahve” olarak gegmistir. Fransizcada “café”, Ingilizcede “coffee” ve Almancada “kaffe” olarak
ifade edilmektedir (Gursoy, 2012: 19). Kahve, iliman iklimli, sicak diyebilecegimiz ve bol yagis alan
bolgelerde yetistirilmektedir. Yogunlukla Brezilya, Kolombiya, Endonezya, Meksika, Etiyopya gibi iilkelerde
uretimi devam etmektedir.

Kahve; kaynatma, demleme, filtreleme gibi farkli pisirme yontemleri ile farkli gesitlerde tiiketilebilmektedir.
Bu ¢esitler; demleme yontemleri basta olmak iizere, ilave edilen sivilarin sicakliklar: ve miktarlari, kahvenin
tanecik boyutlari, filtreleme yontemi gibi islemler neticesinde degismektedir. Turk kahvesi, Espresso,
Americano, Mocha, Filtre Kahve gibi icecekler kahve ¢esitlerinden bazilaridir. Kahve muhtevasinda bulunan
kafeinin insan viicuduna bazi etkileri bulunmaktadir. Merkezi sinir sistemine etkileri bunlarin baginda yer
almaktadir. Bu etki sonucunda zihinsel aktiviteleri yerine getirirken insanda canlanma gézlenir ayn1 zamanda
ogrenmeyi kolaylastirir (Schivelbusch, 2000: 47).

Kahve Dogu’dan baslayarak, tiim diinyaya hizlica yayillmis ve ¢ok gegmeden popiiler bir icecek olma 6zelligi
kazanmustir. Kiiltiirel ve toplumsal doniisiimlerle birlikte kahve igme davraniginda da birtakim doniistimler
yasansa da halen her yerde ve ortamda kahve igme davranisi popiiler bir faaliyet olarak goriilmektedir (Sahbaz,
2007: 1).

Kahvehane-Kafe Mekanlarimin Olusumu ve Gelisimi

Fransizcada “cafe” olarak kargimiza ¢ikan ve bir¢ok dile yansiyan bu kelime, “kahve” kelimesinden tiiremigtir
(Kolektif, 2004: 5). Hasol’'un Mimarlik Sozlugi’nde (2012) ise kafe kelimesi “igecekler ve basit yiyecekler
sunulan bir ¢esit restoran” olarak tanimlanmaktadir. Sosyalligin, keyfin ve muhabbetin sembolii haline gelen
kahve, kafe mekanlarinin hizla yayilmasimin da katkisiyla gelismistir. Gegtigimiz dénemlerde sadece kahve
tiiketilen bu mekanlarda, su anda kahve ¢esitliliginin yaninda; farkli pasta kurabiye ve aperatif yiyecekler,
sicak, soguk veya buzlu gesitlerde kahveler ve mesrubat cesitleri bulunmaktadir (Akarcay, 2012: 1 86).
Gilinlimiizdeki kafe mekanlar ise kokiinli, gegmiste Osmanli kiiltiiriinde kahvehane olarak adlandirilan
mekanlardan almaktadir (Kolektif, 2004: 5). Ilk olarak XVI. yiizyilin baslarinda Arabistan’da kahvehaneler
gorlilmeye baslanmis ve Misir’in baskenti Kahire'ye yayilmistir (Gregoire ve Georgeon, 1999: 16).
Osmanlilarda ilk kahvehane mekanlari halk tarafindan ilgi gérmiis, seckin kimselerin de ¢okg¢a kullandig1 bir
yer olmustur. Kahvehanede bazi kimseler kitap okumus, bazilari sanat ile ilgili sohbetler etmisg, baz1 kimseler
ise tavla, satrang gibi oyunlar ile vakit gecirmislerdir (Birsel, 1991: 12; Toros, 1998: 23).

Kahvehanelerin, Kanuni Sultan Siileyman doneminde ise farkli olarak, sadece kahve igmek ve oyun oynamak
gibi eylemlerin ¢ok disinda, kiraathane (okuma evi) gibi farkli bir eylemde kullanildig1 ve kahvehane disinda
farkl1 bir kelime ile adlandirildig1 goriilmektedir (Unver, 1962: 44). Kahvehane mekanlarmin, hatir1 sayilir
niteliklerinden biri ise, inang, etnik kdken, soy, cins, dil gibi farkliliklara ragmen, bireyleri ayn1 mekénda
bulusturabiliyor olmasidir. Bu mekanlarda olusan kullanici gesitliligi, farkli toplumlarin sosyal anlamda
etkilesimde bulunmasina Onayak olmustur. Bu etkilesim baska toplumlara ve kiiltiirlere ait bireylerin
derinlesmesine ve anlagmasina olanak saglamistir.
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Istanbul’un Osmanli Devleti topraklarina katilmasmin olagan sonuglarindan biri olan kiiltiir, etnik koken ve
inang zenginligi, beraberinde Istanbul kahvehanelerinde kullanic1 ¢esitliligine yol a¢mustir. Burada
kahvehanelerin, bir arada yasayan bu kadar farkli toplumsal ve kiltiirel 6zelliklere sahip olan bireylerin
yakinlagmasinda ve birbirini anlamasinda énemli katkis1 olmustur (Parlar, 2000: 209). istanbul’da 1500’lii
yillarin ortalarinda ise kahvehanelerin gesitli yasaklara maruz kalarak kapilaria miihiir vuruldugu zamanlarda
“koltuk kahvesi” ismini tasiyan, yeni kahvehaneler bas gostermistir. Yasaklar karsisinda, eldeki imkanlarla,
mevcut mekanlardan faydalanilarak kurgulanan bu “koltuk kahvesi” mekanlari i¢in mevcut bulunan satim
evlerinin bazi boliimleri kahvehane olarak kullanilmis ve bu yerlerin dikkat cekmemesi icin giris ¢ikiglar farkl
kapilardan saglanmistir (Birsel, 1991: 14). 1567 yilinda ise kahve tiiketmek de yasaklanmuistir. Bu yasagin
kahve ticaretine yaptig1 vurgun, kahve tiiccarlarinin tepkilerine yol agmis ve beraberinde glimriik vergisinin
de g6z Oniine alinmasi sonucunda kahve yasag ile ilgili geri adim atilmis ve yasak kaldirilmistir (Evren, 1996:
25).

Tirk kahvehanelerinde i¢ mekan incelemesi yapildiginda, 6zline mahsus bir yerlesim plani ve déseme tarzi
oldugu goriilmektedir. Bu mekanlarin kiiltiiriimiizde kabul gérmesi, i¢ mekanda da Turk mimari Uslubuna
uygun yorumlamalar yapilmasina sebep olmustur. Kahvehane mekanlarindaki bazi boliimler bagka
mekanlardan tasarimlar ile benzerlik gostermektedir. Kahvehanelerin i¢ mekanlarinda kurgulanan yerlesim,
ddseme tarzinin 6ziine mahsus tarzda olmasinin yaninda kahve hazirlama ocaklarmin cami mihrabi tasarimina
benzerligi de gdze ¢arpmaktadir.

Gorsel 1: Osmanli Déneminde segkin bir kahvehane

Cogunlukla kahvehane mekénlar1 “orta meydani” denilen avludan olugsmaktadir. Bu olusumun g¢evresini bir
metreye yakin oturma birimleri olan “sedirler” sarmaktadir. Bu oturma birimleri 20-30 c¢cm yikseklikte
konumlandirilmistir ve kahve hazirlama boliimiiniin karsisinda ise 20-25 kisilik genisce “kerevetli bas sedir”
yer almaktadir. Bu oturma birimini ¢ogunlukla seckin kisilerin kullandig1 bilinmektedir. “Kerevetli bas
sedirin” yaninda post bulunan alani ise daha ¢ok tiryakiler kullanmaktadir. Avlunun merkezinde ¢ogu drnekte
siis havuzu bulunmaktadir. I¢ mekadnm en o6nemli yerinde ise cogunlukla kahve hazirlama ocag
konumlanmaktadir. Kahve hazirlamak i¢in kullanilan ocagin ¢evresinde bir¢ok raf bulunur. Gorsel 1’de kahve
hazirliginda kullanilabilecek malzemelerin, ocagin yakinindaki bu raflara yerlestirildigi goriilmektedir. Girige
yakin boliimlerden birinde ise ayakkabilarin muhafaza edildigi “kunduralik” oldugu bilinmektedir (Yildiz,
2016: 197).

Donemin Osmanli Mimarisinde; evler kavramsal anlamda mahremiyet unsuru ile islenip, o donemin mimari
iislubu ile harmanlanarak inga edilmistir. Tiirk evi plan tiplerinde “ev”, kullanicilart dis diinyadan arindiran ve
koruyan bir yapiya sahiptir. Dolayisi ile donemin Tiirk evlerinin disari ile iletisimi sinirlandirilmis ve korunakl
bir bigimde saglanmistir. Bu durum Tiirk toplumu igin bir sosyallesme ve muhabbet ortamu ihtiyacini
artirmigtir. Bir bakima, bu nedenle de kahvehane kullanimi Tiirk toplumunda kabul gérmiis ve hizla
yayilmstir.
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Gorsel 2-3: Eski Istanbul kahvehaneleri ve kadinlarin kahve tiiketimi

Tirk toplumu kahve ve kahvehane kiltirinden bahsederken, kahvehaneleri daha ¢ok erkeklerin kullanimina
uygun gormiistlir (Gorsel 2). Hatta bu mekanlarin “erkekler evi” ismiyle anildig1 ve kadinlarin, kahvehane
ortaminda bulunmasinin hos karsilanmadigi, bu yiizden de kadinlar tarafindan kullanilmadigi bilinmektedir
(Gregoire ve Georgeon 1999: 21). Bu durum Kkarsisinda kadinlar bazen hamamlarda bazen de komsu
ziyaretlerinde kahve tiiketiminden geri kalmamuiglardir (Gorsel 3). Bu tiikketim durumunda, kadinlar ve erkekler
arasinda, kiiltiirel ve davranigsal farkliliklar gézlenmistir. Daha sonra kahve igilen, kahvehane, tiyatro, pastane
gibi mekanlarda birtakim degisiklikler baslamistir. Bu degisikliklerin basinda kullanicilar arasinda kadinlarin
da yer almasi gelmektedir. Kahvehane mekanlari ise bu degisiklige kars1 o donemde kendini muhafaza etmistir.
Kahvehane mekanlarinin ve kitaplarin, insanlar arasi siniflasmaya ve bununla birlikte sanatsal-kiltlrel
olusumlara etkileri goriilmektedir. Boylelikle kahvehaneler yeni reform hareketleri ile olusan yeni ve farkli
diisiincelerin paylasimina ve sosyo-politik gelisimlere ev sahipligi yapmustir. 1900’li yillarda, kahve
mekanlar kamusal alanda egemenligini siirdiirmeye devam etmistir (Bajmaku, 2014: 56).

Reformlar farkli topluluklarda farkli sekillerde goriilmektedir. Bu yenilesme hareketleri her tilke ve millet igin
farkli manalar tagimaktadir. 20. yiizyilda reformlar sadece Avrupa’da degil, birgok devlette yasanmistir. Diinya
capinda agamalar halinde yenilesme adimlari atilmistir. Bu adimlarin katkisi ile gerceklesen mekansal
diizenlemeler de diinya ¢apinda etkisini gdstermistir. Avrupa’da ise yasanan endiistri devrimi ile kafelerde
bircok yenilik meydana gelmis ve bununla birlikte yeni kafe mekanlar1 yapilmustir. istanbul’da Tanzimat
donemi ile bazi konularda Avrupa 6rnek alinarak yenilikler planlanmistir. Bu yenilikler Avrupa ile eszamanl
devam etmistir. O zamanlardan simdiye kadar kahve mekanlar1 sosyal ve kiiltiirel mekanlarin dogusu
niteligindedir; ayn1 zamanda diinyevi yapisi ile ¢aga uygun olma niteligini de tasimaktadir. Cagin getirdikleri
ile beraber kahve mekanlarina birtakim yeni fonksiyonlar eklenmis ve ayni zamanda, koklii sosyal mekan
ozelligi korunmustur. Cumhuriyet doneminde ise bu durum korunarak beraberinde birtakim degisimler
yasanmigtir. En biiylik degisim, baska sosyal fikir ve diisiincelere de ev sahipligi yapabilme ve yenilesme
hareketleri ile tekrar var olabilmesidir. Boylelikle o déonemde halkin sekillendirdigi bu mekéanlar, devlet
yoneticileri ve halk i¢in aym zamanda birer kontrol bdlgesi anlami tasimaktadir (Oztiirk, 2005: 112).

20. ylizy1l igcinde bu gelisimler ile birlikte kahve mekanlarinda, mekansal degisimler ve gelisimler de
yasanmistir. Kahve mekanlarinin mimari projeleri ve i¢ tasarimlarinda biiyiik dlgiide doniisiimler meydana
gelmistir. Modernlesme hareketlerinden 6nce kahvehane mimari 6zellikleri gozden gecirildiginde; alanin
merkezinde havuz konumlandigina sikca rastlanmistir. Beraberinde oturum diizeni sedirler, kerevetler ile siral1
bicimlerde olusturmus ve birbirine benzer dzellikler gostermistir. Sonralar1 ise havuz gérmeye alisilan alan
merkezlerinde, miizisyenler i¢in oturulacak ahsap ya da tas setler goriilmeye baslanmis ve beraberinde
kahvehanedeki oturma diizeninde koklii degisikliklere sebep olacak masa, sandalye, tabure gibi donatilar
kullanilmaya baglanmistir. Bu donatilar da zamanla kendi icinde gelisimler gostererek tasinabilir 6zellikler
kazanmigtir. Tek ayakli yuvarlak cesitleri ile masalarin ve sandalyelerin, iskemlelerin kullanilmasinin
ardindan, daha kii¢iik ve minimal malzeme ile olusturulabilen tabure gibi oturma birimi g¢esitlerinin
kullanilmasi, oturum alanlarinin mekan disina yayilimimi saglamistir. Boylelikle kaldirimlar ve sokaklar
kahvehane mekanlaria dahil olmuslardir (Gregoire vd., 1999: 61) (Gorsel 2).

Reformlarin tesiriyle kahvehanelerde meydana gelen farkli diizenleme ve uygulamalar ile toplumun bu
alanlara bakis agisi, hatta kullanim sekillerinde bile birtakim degisikliklere sebep olmustur. Bu doniisiimler
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sonucunda mekansal tanimlamalarda kahvehane sozciigli disinda kafe sozciigii kullanilmaya baslanmig ve
mekanlarin isimlendirmelerinde sik¢a goriilmistiir. Tanimlamadaki bu c¢esitlenme, kullanicilarda da
cesitlenmeyi beraberinde getirmis ve boylelikle kahve mekanlarinin, kadin kullanicilara da hizmet vermesinin
onii agilmustir. Kahvehanelerde sikc¢a sadece erkek kullanicilara rastlanirken kafelerde hem erkek hem de kadin
kullanicilara rastlanabildigi gézlemlenmektedir. Bununla birlikte uyumlu fikirlerle ve aym1 sosyal yapilarla
donatilmig bireylerin, ayn1 mekanlar: tercih ettikleri goriilmiistiir. Hatta bu yonelimlerle birlikte kahve
mekanlari, kiiltiirel siireklilik niteligi kazanmis ve bu konuda daha da 6nemli hale gelmistir. Hem Bati’da hem
de Tirkiye’de bu doniisiimlerin es zamanhi gerceklestirdigi goriilmektedir. Reform uygulamalarinin
olusturdugu devimsel doniisiimler, kullanici yaklasimlarinda da doniisiimlere yol agmustir. Bu doéniisiim
kahvehanelerden dogarak kafelerin mekansal olusumuna evrilmistir.

Giiniimiizde ise kafe mekanlar1 yogunluk bakimindan, kahvehane mekan yogunlugunun ¢ok daha otesine
geemistir. Yapilan yeniliklerin tesiriyle bir yanda Bati’da bulunan kafe mekanlarmin yapisal i¢ tasarim
niteliklerini muhafaza ederken diger yanda istanbul’da bulunan kahve mekanlar1 daha ¢ok evrilerek, i¢ mimari
yapisal 6zelliklerinin yaninda, kullanilan malzeme ve donatilar ile Bati’da yer alan kafe mekanlarimi 6rnek
almisg bununla birlikte de gelencksel yap1 6zelliklerini kaybetmistir. XXI. yiizyilin baslarinda diinyada ve
Tiirkiye’de bir¢ok farkli kahve mekani agilmig ve bu mekanlar yaygin hale gelmistir.

Konya’da Bulunan Kahve Mekéanlar1 Uzerine inceleme

Konya’nin merkez il¢eleri olan Meram, Selguklu, Karatay ilgelerindeki kafe mekanlar1 dijital tarama ve
yerinde gézlemleme yontemleri kullanilarak incelenmistir. Kahve mekanlari ile birlikte Konya’da, yeme-igme
faaliyetlerinin gerceklestirilebildigi bircok sosyal mekan bulundugu gozlemlenmistir. Bu gozlem 1s1ginda
kahve kiiltiirii igeren mekanlarin, sosyal mekanlar iginde sayica dnemli yer tuttugu goriilmektedir. Kahve
kiiltiirii iceren bu mekanlar ayr1 olarak incelendiginde, zincir olan isletmelerin yani1 sira butik isletmeler olarak
da karsimiza ¢ikmaktadir. Bu kafeler baz1 alanlarda yogunlasmaktadir. Bu alanlarin miisteri yogunlugunun
arttig1, ticaret aks1 olarak sayabilecegimiz cadde, meydan, carsi ve aligveris merkezi gibi alanlar olabildigi
gozlemlenmistir. Bu durum kafelerin tercih edilme oranlarimi etkilediginden, yer se¢imi kararlarinda da etkili
olmustur.
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Gorsel 4: Konya Meram bolgesi kafe mekan dagilimini gosteren harita

Meram il¢esinde bulunan kafe mekanlarinin, Meram Yeniyol Caddesi, Meliksah Caddesi ve Sehir Caddesi
lizerinde olusan ticaret akslarinda yogunlastigi dijital harita inceleme yontemi ile gozlemlenmistir (Gorsel 4).

Bu yontem 15181inda 6rneklem bolgeye arastirma gezileri yapilmistir. Gezi sirasinda gozlemlenen bulgular,
fotograflanarak gorsel olarak desteklenmistir. Meram Yeniyol Caddesi lizerinde konumlanan Kocatepe Kahve
Evi, Starbucks ve Kronotrop Coffee isimli kafe mekanlari, dijital haritada ve cadde iizerinden ¢ekilen
fotograflarda goriildigli gibi birbirine yakin konumlanarak, bulunduklari bolgede miisteri yogunlugunu
artirmakta ve rekabet ortami olusturmaktadir (Gorsel 5-6-7).
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Gorsel 5-6: Meram Yeniyol Caddesinde olusan ticaret aksinda konumlanmig Kocatepe Kahve Evi, Starbucks ve
Kronotrop Coffee

Gorsel 7: Meram Yeniyol Caddesinde olusan ticaret aksinda konumlanmig Starbucks ve Kronotrop Coffee

Meram Yeniyol Caddesi yakininda bulunan Meliksah Caddesinde de ticaret aksi olugsmustur. Espressopark
Coffee, Kaffa Khaldi Coffee, Arabica Coffee isimli kafe mekanlar1 da ayni ticaret aksinda konumlanmakta ve
Meram Yeniyol Caddesine benzer nitelikte rekabet ortami olusturmaktadir (Gorsel 8-9-10).

Gorsel 8-9: Meram Yeniyol Caddesi yakinindaki Meliksah Caddesi iizerinde olusan ticaret aksinda konumlanmig
Espressopark ve Kaffa Khaldi

-V

Gorsel 10: Meram Yeniyol Caddesi yakinindaki Meliksah Caddesi tizerinde olusan ticaret aksinda konumlanmig
Arabica Coffee
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Sehir Caddesi iizerinde kafe, pastane, restoran gibi birgok mekan olusumu gézlemlenmis ve olusan ticaret aksi
uzerinde konumlanan kafe mekanlari incelenmistir. Feld Coffee, Mackbear Coffee Co. ve Espressolab isimli
kafe mekanlarinin ayni ticaret aksinda ve birbirlerine yakin konumlandiklar1 gézlemlenmistir (Gorsel 11-13).
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Gorsel 11-12-13: Meram Yeniyol Caddesi yakin ¢evresindeki Sehir Caddesi iizerinde bulunan ticaret aksinda
konumlanmis Feld Coffe ve Mackbear Coffe Co., Espressolab

Meram Yeniyol Caddesi iizerinde ve Meram Dere bolgesinde ayni aksta bulunmayan iki farkli kafe mekani
gozlemlenmistir (Gorsel 14-15). Kahvehan Premium ve Champs Elyseess isimli kafe mekanlar1 butik
isletmeler olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Gorsel 14-15: Meram Yeniyol Caddesinde bulunan Champs Elyseess ve Meram Dere Bdélgesinde bulunan Kahvehan
Premium

Konya’nin Selguklu il¢esi ise merkez ilgeler arasinda en gelismis ve geng niifusun en yogun oldugu ilgedir. Bu
durum ticaret akslarinin gelismesinde de etkili olmakta ve kafelerin artisina olanak saglamaktadir. Kentte
bulunan 4 adet biiylik aligveris merkezi Selguklu ilgesinde bulunmaktadir. Yapilan bu arastirmada Selguklu
ilgesindeki kafe sayisinin ticaret aksi sayilabilecek bolgelerde arttigi goriilmiistiir (Gorsel 16). Bu bolgeler
Selguk Universitesi Kampiisiiniin de bulundugu Bosna Hersek Mahallesi; iizerinde Otogar, M1 Konya alisveris
merkezi ve Selguker Center aligveris merkezinin de bulundugu Dog. Dr. Halil Uriin Caddesi; Kule Site aligveris
merkezinin konumlandig1 Nalgaci Caddesi ve Zafer Carsisidir. Kafe mekanlar1 bu ticaret akslarinin yani sira
aligveris merkezleri i¢inde de goriilmektedir. Geng niifusun yogunluguna bagl olarak miisteri potansiyelinin
fazla olmasi, kafe isletmeleri agisindan olumlu bir durumdur. Bu durum ayni1 zamanda isletmeler arasi rekabeti
de artirmaktadir. Bir kafe mekanmin tercih edilmesi noktasinda, kurumsal firmalarin avantajli oldugu
goriilmektedir. Bu durum, Tirkiye genelinde ve diinyada taninan markalarin, miisteri yogunlugunun fazla
olmasi ile belirlenmektedir. Gloria Jean’s Coffees, Coffeemania, Soulmate Coffe, Nesve Cafe, Kahve Diinyasi
gibi firmalar bu gruba girmektedir. Zincir kafelerin sube sayilart da kullanici yogunluguna gore
belirlenmektedir. Bu kafelerin baglamla etkilesim i¢inde oldugu goriilmektedir. Aligveris merkezlerinde yer
alan kafeler ise yapinin mimari ¢6ziimlemesi ve tasarim kurgusu ile tasarlanmaktadir.
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Gorsel 16:Konya Selguklu Bolgesi kafe mekan dagilimini gosteren harita

Orneklem bolgede bulunan kafe mekanlarinin Bosna Hersek Mahallesi, Nalgac1 Caddesi, Zafer Carsis1 isimli
ticaret akslarinda ve Novaland Outlet, M1 Konya, Selcuker Center, Kent Plaza, Kule Site isimli aligveris
merkezlerinde konumlandigi gézlemlenmistir. Bu mekanlarin tasarim, pazarlama, isletme gibi kararlarim
inceledigimizde ulusal markalar ile ayn1 kararlar verildigi, kiiciik farkliliklar disinda, tema olusumlarinin ayni
oldugu goriilmektedir. Tiirkiye’nin farkli illerinde hizmet veren subelerinde, araziden ya da mevcut mekandan
kaynaklanan farkliliklar disinda aymi tasarim anlayigim belirledikleri goriilmektedir. Selguklu ilgesinde
bulunan yerel kafe meké&nlarindan Divane Kahve Evi, Willy Wonder’s, Yemen Kahvesi, Tarihi Medrese
Kahvehanesi ise bulundugu bélgenin baglami ile uyum igindedir. Ilgede bulunan yerel kafe mekanlari
incelendiginde, bazilarinin ilge sinirlarini asabildigi ve diger merkez ilgelerde de subeler isletebildikleri
gortlmektedir. Bu rnekler arasinda da miisteri yogunlugu farkliliklari géze ¢arpmakta, misteri yogunlugu ile
sube yogunlugu esdeger olarak artmaktadir. Selguk Universitesi ve Konya Teknik Universitesi’nin i¢inde
bulundugu Selguklu ilgesi, Bosna-Hersek Mahallesi’nde zincir kafeler, yerel isletmeler ve ¢ok sayida kafe
mekanlar1 bulunmaktadir (Gorsel 16).

Bosna Hersek Mahallesinde Selguk Universitesinin bulunmasindan kaynaklanan grenci yerlesimi yogunlugu,
bolgede ticaret aksi olusumunu ve kafe mekanlari kullanim yogunlugunu etkilemektedir. Bu duruma bagli
olarak bolgede Oval Carst ve Konya Forum gibi carsi aligveris merkezleri olusumu gozlemlenmistir. Bu
olusumlarin kafe mekanlarinin konum segiminde etkili oldugu goriilmektedir (Gorsel 17-18-19-20). Boylece
Nesve Cafe, Henry Jones, Divane Lounge, Starbucks, Yemen Kahvesi, Kocatepe Kahve Evi isimli kafe
mekanlarinin da bu cars1 aligveris merkezlerinde konumlandigi gézlemlenmistir.

Gorsel 17-18: Bosna Hersek Mahallesinde bulunan ticaret aksinda konumlanmis Negve, Henry Jones, Divane Lounge
ve Coffe Gusto ve Starbucks, Yemen Kahvesi
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Gorsel 19-20: Bosna Hersek Mahallesinde bulunan ticaret aksinda konumlanmig Bayramefendi Osmanli Kahvecisi ve
Kocatepe Kahve Evi
Sel¢uklu ilgesinde bulunan aligveris merkezlerinden Novaland Outlet aligveris merkezi, mevcut misteri
yogunlugu ile biinyesinde kafe mekanlari olusumuna olanak saglamaktadir. Boylelikle Starbucks, Soulmate
Coffee ve Coffemania isimli zincir isletmelerin Novaland Outlet alisveris merkezinde konumlandiklari
goriilmektedir (Gorsel 22). Bu zincir kafe mekanlar1 yani1 sira Laventi Cafe&Bistro isimli kafe mekéni da
gozlemlenmistir (Gorsel 23).

Gorsel 22-23:Selguklu Ilgesinde Novaland Outlet Alisveris Merkezi igerisinde yer alan Soulmate Coffee, Coffemania,
Sturbucks ve Laventi Cafe&Bistro
Selcuklu ilgesinde bulunan aligveris merkezlerinden Selguker Center aligveris merkezinde bircok sosyal mekan
gozlemlenmistir. Bu sosyal mekénlar arasinda Starbucks ve 1983 Beyoglu Cikolata&Kahve isimli kafe
mekanlar1 yer almaktadir (Gorsel 24).

Gorsel 24: Selguklu Tlgesinde Selguker Center Aligveris Merkezi icerisinde yer alan Sturbucks, 1983 Beyoglu
Cikolata&Kahve

Selguklu ilgesinde Nalgact Caddesi ticaret aksi iizerinde bulunan Kule Site aligveris merkezinde de birgok
sosyal mekan gozlemlenmistir. Bu sosyal mekanlarin olusumunda aligveris merkezinin mevcut miisteri
yogunlugunun yaninda Nalcaci Caddesi ticaret aksinin da etkili oldugu diisiiniilmektedir. Bu sosyal mekanlar
arasinda Starbucks ve Chillbox isimli kafe mekanlar1 da yer almaktadir (Gorsel 25-26).
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Gorsel 25-26: Selguklu Ilgesinde Kule Site Alisveris Merkezi igerisinde yer alan Sturbucks ve Chillbox

Karatay ilgesindeki kafelerde diger ilgelerden farkli olarak kiiltiirel varliklarin etkisi daha ¢ok gorilmektedir.
Bununla birlikte yerel kafelerin diger merkez ilgelere oranla burada daha fazla bir yiizdeye sahip oldugu
gozlemlenmektedir. Orneklem bodlgedeki kafelerde miisteri yogunlugu zaman igerisinde degisime ugramustir.
Ornek vermek gerekirse; yaz mevsiminde yerli ve yabanci turistlerin érneklem bolgedeki toplu ziyaretleri ile
kafelerdeki doluluk orani en iist seviyelere ulagirken, kig mevsiminde ve toplu ziyaretlerin s6z konusu olmadig1
vakitlerde miisteri yogunlugunun -mekanlara gore farklilik gostermekle birlikte- orta seviyelerde oldugu
bilinmektedir. Tlgede kafe mekéanlar1 olusumunda Mevlana Miizesi ve KTO Karatay Universitesinin etkili
oldugu gozlemlenmistir (Gorsel 27).
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Gorsel 27: Konya Karatay Bolgesi kafe mekan dagilimini gosteren harita

Bolgedeki ticaret aksi olusumda etkili olan Karatay Universitesi, cevresindeki bircok kafenin konum
kararlarinda etkili olmaktadir. Burada yerel firmalarin arasinda Bayramefendi Osmanli Kahvecisi gibi
Tiirkiye’nin farkl illerinde bir¢ok subede hizmet vermeyi basaran bir ulusal marka 6rnegi de bulunmaktadir
(Gorsel 28).

Gorsel 28: Karatay Ilgesi KTO Karatay Universitesi yakin gevresinde olusan ticaret aksinda konumlanmig
Bayramefendi Osmanli Kahvecisi
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Mekan tasarimlarimin ve mekéan isimlerinin yiiksek oranda 6rneklem bdlgenin kiiltiirel yapisini yansittig
gozlemlenmektedir. Nar-1 Ask Kiiltiir Sanat Kafe ve Hi Coffee 6rneklerinin de tasarim ¢alismalarina énem
verdigi gozlemlenmektedir. Ayni zamanda bdlgede turizm potansiyelinden kaynaklanan ve fazla sayida
bulunan otellerden bazilarinin kafe mekanlarina da ev sahipligi yaptig1 goriilmektedir (Gorsel 29). Bu bolgede
kafelerden ¢ok kahve diikkanlarmin oldugu da goze carpmaktadir (Gorsel 30).

Gorsel 29-30: Karatay ilcesi Mevlana Tiirbesi yakin cevresinde olusan ticaret aksinda konumlanmis Hi Coffee, Hankah
Coffee, Nar-1 Ask Kiiltiir Sanat ve Konya Kahvecisi

SONUC

XVI. yiizyildan bu zamana kadar kahvenin yolculugu yalnizca goniillerde keyif unsuru olarak kalmamig
bununla birlikte kiiltlir yagantimiza da dnemli katkilar1 olmustur. 1500°1i yillardan bugiine kadar baktigimizda
bir fincan kahve deneyimimizde tarih ve kiiltiiriimiize ait birgok detay1 gérmemiz miimkiindiir (Acar vd., 2019:
142). XVI. yiizyildan beri varligini siirdiirmeyi basaran ve bugiin insanlarin hayatinin bir pargasi haline gelerek
sosyo-kiiltiirel bir mekan olan kahve mekanlar1 yaygin bir kullanima sahiptir. Giiniimiizde kafe mekanlarimin
incelenmesi daha da 6nem kazanmstir. i¢ mekan faktorlerinde, tasarim adina verilmis dogru kararlar miisteri
yogunlugunu arttirmaktadir. Estetik ve fonksiyonel kararlarin yani sira erisim kolayli1 ve yer se¢imi de
onemlidir. Kullanicinin, mekanda kendini rahat hissetmesi, o mekani tekrar tercih etmesini saglamaktadir.

Bir iirin veya hizmet ile ilgili deneyim kazanmada iirlinden ¢ok mek&nin etkili oldugu iddias1 cesitli
mekanlarda farkli dlgeklerde karsimiza ¢ikmaktadir. Dolayisiyla deneyimi olusturan {iriin degil mekandir; bu
nedenle deneyim mekanla birlikte tecriibe edilen bir kazanimdir (Kurtar Anli ve Yavan, 2019: 125). Kafe
mekanlar1 tercihine yon veren en mithim 6geler sirasiyla; {irlin ve hizmet bedelinin makul olmasi, hizmet
kalitesi, icecek segeneklerinin fazla olmasi ve kafe mekanlari i¢ mekan tasarimlarinin ilgi ¢ekici ve kullanigh
dizayn edilmis olmasi olarak belirlenmistir (Akit Asik, 2017: 321).

Yapilan bu arastirmada yeme-igme kiiltiiriimiiziin zaman iginde degisimi ile birlikte kahvenin sadece i¢ecek
olma vasfinin disinda nasil bir kiiltiire doniistiigii, diinyada olusumu ve Anadolu'ya gelisinin ardindan, buradan
diinyanin ¢esitli bolgelerine ve Avrupa’ya yayilimi, literatiir tarama metodu ile arastirilmistir. Bu dogrultuda
yeme-igme kiiltiiriniin, mekansal faktorler {izerindeki etkisi de goriilmektedir. Arastirmanin asil amaci bu
kiiltiirel gelisimin, mekansal faktorlere etkilerini arastirmaktir. Kafe mekanlarinin yasantimiza girisi ve o
mekanlarin, glinlimiizdeki kullanim yogunlugu aragtirma kapsamindadir. Boylece aragtirma kapsaminda kahve
ve kahve mekanlarinin, toplumun ritiiellerini degistirdigi ve mekansal olusumlara yon verdigi anlasilmaktadir.

Bolgedeki kafe mekanlari incelendiginde ise kullanim yogunlugunun zaman, konum, hizmet kalitesi, mekan
tasarimlar1 ve mekan atmosferi gibi nedenlere gore degisiklik gosterdigi bilinmektedir. Miisteri yogunlugu
acisindan da mekanlar incelendiginde farkliliklar gézlemlenmektedir. Bu farkliliklar kisisel tercihlere bagh
olarak degisirken, ayn1 zamanda kafe mekanlarinin tasarimi ve sunduklari hizmet anlayisina gore de
degismektedir. Starbucks, EspressoLab isimli zincir kafe 6rnekleri incelendiginde sadece 6rneklem bolgede
ya da Tiirkiye’de degil, diinyada da biiyiik 6l¢iide tercih edilen mekanlar oldugu bilinmektedir. Starbucks
yetkilileri “Konsept magazalar, magaza icinde yenilikleri 6n plana gikaracak tasarimlarin kullanildig
benzersiz ortamlardir.” diyerek tasarimin 6nemini vurgulamistir (Budak, 2020).

143



IDA: International Design and Art Journal I)R
Volume: 3, Issue: 1 /2021

Markalarin temalarinda, bélgenin sosyo-kiiltiirel yapisi, demografik niifus 6zellikleri, yerel ve tarihi 6zellikleri
dikkate alinarak diizenleme yapilmasi, marka ile ilgili ¢evrede ve miisterilerde olumlu duygular olusturmak
suretiyle markanin tercih edilmesinde etkili olmaktadir. Meram bolgesindeki kafelerden Kocatepe Kahve Evi,
Arabicca Coffe House, Espressopark, Kronotrop Coffee isimli 6rnekleri arastirdigimizda, 6rneklem bolge ile
birlikte Tiirkiye’nin ¢esitli illerinde subelerinin oldugu goriilmektedir. Orneklem bélgede de miisteri
yogunlugu fazladir. Benzer sekilde inceledigimiz bu mekanlarda, tasarim biitlinligli olmasi ile tercih edilme
orani arasinda gii¢lii bir bag vardir. Yer se¢imleri, kafelerin tercih edilme nedenlerini desteklemektedir. Bu
kafeler icinde subesi olmayan yerel markalarla butik kafeler de bulunmaktadir. Bu markalarin tercihi miisteri
yogunluguna, mekanin konumuna ve internet hizmetlerine de bagli olabilmektedir.

Bu arastirmanin katkilan ile kahve ve kafe mekanlar1 konularinda, tiiketicilerin ve mekansal kullanicilarin
yaninda, s6z konusu konunun meraklilar1 ve bu konu ile ilgilenen tiim arastirmacilarin, genel ¢ercevede ve
orneklem bolge gergevesinde farkli bir agidan inceleme yapabilmelerini saglanmaktadir. Bu arastirmada dijital
harita incelemeleri ve yerinde gozlem yontemleri ile 6rneklem bolge olan Konya merkez ilgelerinde bulunan
kafe mekanlarinin, baz ticaret akslarinda yogunlastigi gézlemlenmistir. Kafe mekéanlarinin Meram ilgesinde
Meram Yeniyol Caddesi, Meliksah Caddesi ve Sehir Caddesinde yogunlastigi gériilmiistiir. Selguklu ilgesinde
kafe mekanlar1, ogunlukla Selguk Universitesi yakini olan Bosna Hersek Mahallesinde, Nalgaci Caddesinde,
Zafer Carsisinda ve yine Selcuklu ilgesinde yer alan alisveris merkezlerinde goriilmiistiir. Karatay Ilgesinde
ise kafe mekanlari, KTO Karatay Universitesi ve Mevlana Miizesi gevresinde yer almaktadir. Bu alanlarda
konumlanan kafe mekanlarinin misteriler tarafindan kullanim yogunlugunun fazla oldugu, ayni zamanda bu
bolgelerde konumlanan kafelerde uygulanan i¢ mekan ve tema tasarimi Kararlarinin daha 6zenli oldugu
gozlemlenmistir. Konya Bolgesi merkez ilgelerinde daha 6nce bu konuda aragtirma yapilmamis olmasi
orneklem bolge gercevesinde bir kaynak eksikligini beraberinde getirmektedir. Arastirma sonucunda elde
edilen bilgiler 6nemli olup, 6rneklem bolge ¢ergevesinde kahve ve kafe mekanlari konusunda kaynak niteligi
tagimaktadir.

Arastirmacilarin Katki Orani Beyani

Yazarlar caligmaya esit oranda katki saglamistir.

Destek ve Tesekkiir Beyani

Bu arastirmayi destekleyen tiim kurum ve kuruluslara tesekkiir ederiz.
Catisma Beyam

Bu calismada herhangi bir potansiyel ¢ikar ¢atismasi bulunmamaktadir.
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