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Ozet

Bu calismanin amaci; farkli sektorlerde yer alan markalarin tasarimlarini analiz etmektir. Bu dogrultuda
elektrik ve elektronik sektdriinde yer alan Apple markasina ait logonun degisim siireci incelenmis, yeni
bir logo tasarimi yapilmis, tiiketicilerin algilar1 dl¢limlenmis ve bu sayede tasarimda etkenlerin
saptanmasi ve daha dogru tasarimlar yapilmasi hedeflenmistir. Ydntem olarak; 6ncelikle literatiir taramasi
yapilmis ve dokiiman analizleri ger¢eklestirilmistir. Birincil ve ikincil veriler toplanarak degerlendirilmis,
kiyaslama yontemi kullanilarak olgusal ve algisal ¢oziimlemeler yapilmistir. Elde edilen bilgi ve bulgular
dogrultusunda Apple markasina ait yeni bir logo tasarim uygulamasi yapilmis ve anket yontemi
kullanilarak tiiketici algisi 6l¢timlenmisgtir. Bulgular; ilk olarak 1976 yilinda tasarlanmig Apple logosunun
degisim siiregleri ve tasarim anlayislariin logoya ne denli etkili oldugu bulgulariyla karsilagilmistir.
Ayrica markanin tasarim anlayigt ve giiniimiiz tasarim trendlerini géz Oniinde bulundurarak yapmis
oldugumuz logo tasarimini ise tiiketicilerin sadece %29,7°1 tercih etmistir. Sonug olarak; Apple logo
tasariminin tiim bu degisim siireglerinde, semboliiniin degistirilmemesi ve sadeligin 6n planda olmasi
tiiketicinin zihninde daha fazla kalict olmasini saglamistir. Bu tiir logo tasarimlarinin sembolik olarak
degistirilmemesi, olusturulan yeni {irlinlere ve giincel trendlere gore yazi tipi, geometrik sekil ve renk gibi
unsurlarda degisime gidilmemesi de tiiketici algisinda kirilmalar yasanmasinin 6niine gececektir.
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Abstract

The aim of this study is to analyze the designs of brands in different sectors. Accordingly, the process of
changing the logo of the Apple brand in the electrical and electronics industry has been examined, a new
logo design has been made, the perceptions of consumers have been measured, and thus it was aimed to
determine the factors in the design and to make more accurate designs. As a method, firstly, literature
surveys were conducted and document analyses were carried out. Primary and secondary data were
collected and evaluated and factual and perceptual analyses were made using the benchmarking method.
In line with the information and findings obtained, a new logo design application was made for the Apple
brand and consumer perception was measured using the survey method. Findings; the findings of the
change processes and design concepts of the Apple logo, which was first designed in 1976, have been
found to have an effect on the logo. In addition, only 29.8% of consumers preferred the logo design,
which we have done considering the brand's design concept and current design trends. As a result; In all
these processes of change of the Apple logo design, the fact that its symbol is not changed and the
simplicity is at the forefront made the consumer more permanent in his mind. This type of logo designs
are not changed symbolically and to not change the elements such as font, geometric shape and color
according to the new products and current trends will also prevent the breaking of consumer perception.
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Giris

Kiiresellesen diinyada elektrik ve elektronik sektorii, hizla biiyliyen ve gelisen bir yapiya sahiptir.
Kiiresellesmenin de etkisiyle elektronik {iriinler {ilkeler aras1 hizli bir sekilde yayilmaktadir. Elektrik ve
elektronik sektoriiniin alt kategorileri ise tiiketici elektronigi, telekomiinikasyon cihazlari, profesyonel
ve endiistriyel cihazlar, bilgisayar cihazlari, savunma elektronigi ve bilesenler seklinde ayrilmaktadirlar.
Elektrik ve elektronik sektoriine bagli birgok marka bulunmaktadir.

Elektrik ve Elektronik Sektoriinde Tasarim Algisi

Elektrik ve elektronik sektoriinde global olarak taninan markalarin logolari genel olarak incelendiginde,
en ¢ok mavi tonlar1 ve siyah renklerinin 6n plana ¢iktigi1 goriilmektedir. Bazi logolarda ise yesil tonlari
ve kirmizi renklerinin kullanildigi da gézlemlenmektedir.
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Gorsel 1. Elektrik Elektronik Sektorii ve Logo Tasarimlari

Asus, Dell, Samsung, Casper, IBM, Intel, Nec, MSI, Hp gibi logolarda resimde de goriildiigii {izere en
cok mavi renk ve tonlar1 kullanilmaktadir. Elektronik sektorii i¢in Laciverte yakin mavi renkler genel
olarak otorite, verimlilik, profosyonellik, blyukluk, givenirlilik ve sirdirilebilirlik gibi anlamlar
tagimaktadir. “Laciverte yakin mavi; kozmik renk olarak kabul edilir. Sonsuzlugu, otoriteyi, verimliligi
simgeler. O yuzden dunyadaki firmalarin yaridan fazlasi logolarinda maviyi kullanir. Profesyonel, isi
iyi bilen, giiveni vurgular” (Yamankaradeniz, 2007: 17). “Uluslararasi dev firmalarin logolarinda
lacivert kullanmalar1 biiyiikliik ve giliveni hissettirmek amaciyladir” (Sarthan, 2007). Ayn1 zamanda
mavi genel olarak iletigimi, bilgeligi ve zihin giiciinii temsil etmektedir.

Mavi iletisimi temsil eder. Mavi birebir sozlii iletisimle ve kendini ifade etme ile iliskilidir. Barig ve Huzur:
bu renk baris ve huzuru temsil eder. Diirtistliik: Mavi gercekligin rengidir. Otorite: ne kadar koyu mavi
o kadar otorite. Inan¢: sadakatin ve inan¢ ¢alismalarimn rengidir. Bilgelik: mavi, zihin giiciiniin
bilgeligini genisletir (Bozdemir, 2014: 70-71).

“Lacivert gibi koyu maviler, tutucu ve tek bicimi olarak algilandiklarindan sikga kurumsal renkler olarak
kullanirlar” (Ambrose ve Harris, 2013:118). Elektronik sektorii i¢in siireklilik, giivenirlilik kavramlari
diger sektorlere gore daha fazla 6nem uyandiran bir konudur. Bu nedenle ¢ogu markalar mavi renginin
insanlar tizerinde olan psikolojik etkisini kullanarak giivenirlilik ve stireklilik algisini tiiketicide
olusturmaya ¢aligmaktadir. Elektronik sektoriinde maviden sonra gelen siyah renk kullanimina
bakildiginda ise; giig, kontrol, otorite, agir baglilik ve zenginlik gibi anlamlar tasidig1 goriilmektedir.

Renk psikolojisinde, siyah gii¢ ve kontrol, digerleriyle paylasmaktansa,; bilginin veya bir seylerin
saklanmasidir. Siyah yaydigi giicten dolayi, korkutucu, diisman ve ulasilmazdr. Tehdidinden dolayt ikili
iletisimi engelleyebilir. Siyah giyen bir satis elemani, arkadaslik kuramaz ama daha ¢ok satis yapabilir.
Siyah merkezinden otorite yayar ama bu siirecte korku yaratir (Bozdemir, 2014: 107).

Siyah rengi kullaniminin olumsuz bir etkisi olan korku ise ¢ogu markanin verdigi bir izlenim olmaktan
cikmistir. Daha ¢ok olumlu hisleri tiiketiciye yansitmaktadir. Siyah kullanimi logotype ya da amblem
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olarak ¢ok sik goriilmektedir. Sade ve yalin bir dil kullanmak i¢in uygun bir renktir. “Siyah biitiin diger
renklerden daha ¢ok zenginligi ve Ozelligi c¢agristirmaktadir. Bu nedenle pek ¢ok liiks iiriinle
iligkilendirilir ve bu {irlinlerin tanittminda kullanilir. Siyah agirbaglilikla aym1 zamanda agirlik ve
saglamlikla iliskilendirilir, etkileyici ve giiclii bir durusu vardir” (Ambrose, Harris, 2013: 128). Ozellikle
elektronik esyalarin markalarinda siyah kullanimi bu nedenle agirlikli olabilir. Siyah renginin
saglamlikla iliskilendirilmesi, zenginligi ve Ozelligi ¢agristirmasi ve liks {irlin kullanimlariyla
iligkilendirilebilmesi elektronik sektdriinde markalarin imajlarin1  giliglendirebilmeleri igin ¢ok
uygundur. Apple gibi gii¢lii bir markanin yillar igerisinde degisen logosunun renkli bir logodan siyah
bir renk kullanimina ge¢mesi siyah kullaniminin liiksliik ve saglamlikla iligkisi i¢in iyi bir érnektir.
Acer, Nvidia gibi logolarda kullanilan agik yesil tonlar1 ise daha geng ve aktif bir his yaratmak i¢in
kullanilmaktadir. “Soluk maviler daha geng ve sakin nitelikler tasirlarken, yesilimsi maviler ruhanilik
ve mistisizmle iligkilendirirler” (Ambrose ve Harris, 2013: 118). Ayni1 zamanda bu sektor igerisinde olan
markalardan kendilerini ayristirmak adina da yesil rengini kullanmaktadirlar. Toshiba, Compaq,
Lenovo, LG, Packardbell gibi markalarin logolarinda kirmizi tonlar1 kullanimi igin ise “bordoya dogru
yaklasan kirmizi renginin daha otoriter, daha ince ve zarif, giil rengine ya da pembeye dogru
seyreltildiginde ve yumusatildiginda genglik dolu, narin ve nazik” (Ambrose, Harris, 2013: 108) bir imaj
sergiledigi de sOylenebilir. Bu sektdrde markalarin iirettigi tiriinlere, hedef kitleye vb. birgok etkene gore
renkler degiskenlik gosterebilmektedir. Elektrik ve elektronik sektoriinde tasarim algisini anlamak adina
rakip markalar olan Samsung ve LG logolarinin ¢éziimlemelerine bakabiliriz.

Life's Good @

Gorsel 2. Samsung ve LG Logolarmin Olgusal ve Algisal Coziimlemeleri

Cozimleme: LG Logo

Olgusal: LG logo tasarimina bakildiginda sol tarafta bulunan kirmizi yuvarlak sembol goéze
carpmaktadir. Yuvarlak sembolde kirmizi tonlar1 arasinda bir degrade gecis kullanilmaktadir. Yuvarlak
semboliin sag tarafinda degrade gecis ile beraber koyu bir renk kullanimi yapilarak gélge goriiniimii
elde edilmistir. Yuvarlak semboliin igerisindeki formlara ilk bakildiginda bir surat ifadesi belirmektedir.
Detayl1 incelendiginde ortada bulunan burun gibi goziiken kisim “L” harfini temsil etmektedir. Surat
ifadesinin dis bolgesinde bulunan yuvarlak ¢izgi ise “G” harfinden olusturulmustur. LG harflerinden
olusturulan bir sembol olarak bir yliz ifadesi ortaya ¢ikmaktadir. L harfinin hemen sol {ist tarafinda
bulunan kisa yatay c¢izgi ise gozii temsil ederek, surat ifadesini daha da belirginlestirmektedir.
Sembolden sonra semboliin igerisinde de kullanilan LG yazis1 ve LG yazisinin ag¢ilimi olan Life’s Good
(hayat giizel), anlamina gelen yazisi okunur bir sekilde goriilmektedir.

Algisal: LG logo tasariminda bulunan sembol iki farkli anlam ifade etmektedir. Olgusal ¢dziimlemede
de bahsedildigi gibi L ve G harflerini amblemde kullanarak formunu harflerden alan bir amblem tasarimi
olusturulmustur. L ve G harflerinden olusturulan amblem, giilen bir yiizii ve elektronik bir cihazi
animsatan agma kapama diigmesini temsil etmektedir. A¢ma kapama diigmesi elektronik esyalar1 temsil
etmek icin genel olarak kullanilan bir semboldiir. LG elektronik esya alaninda birgok iiriin tirettigi igin
bu sembolii kullanmayi tercih etmistir. LG logosu ismini Life Good sloganin bas harflerinden
almaktadir. LG markas1 miisterilerinin iiriinlerinden memnun kalmalarin1 ve giiler yiizli miisterilere
sahip olmay1 hedefledigi i¢in ambleminde bag harflerinden olusan giilen bir yiiz formu olusturmaktadir.

Co6ziimleme: Samsung Logo

Olgusal: Samsung’un giiniimiizde, ihtiyaca gore degisen tipografik tabanli ti¢ ¢esit formu birlikte
kullanilmaktadir. Bunlar arkas1 mavi elips ve lizerinde beyaz Samsung yazan logosu, diiz mavi renkli
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logotype kullanim1 ve siyah renkli logotype kullanimidir. Bu ii¢ kullaniminda merkezinde markaya ait
ayni logotype kullanimini barindirdigi i¢in marka agisindan temsil gérevini Ustlenir.

SAMSUNG
SAMSUNG

Gorsel 3. Samsung Logo ve Logotype Tasarimlari

Samsung logosuna bakildiginda mavi elips ve Samsung yaz karakterinin kullamildig1 goriilmektedir.
Samsung yazsmin “S” ve “G” harfleri elipse ¢ok yakin olmasi nedeniyle dikkat ¢ekmektedir. Yaz1
tipinin sans serif oldugu goriilmektedir. Yazi karakterinin sans serif yazi tipi olarak kullanilmasi, lekesel
acidan algida rahatlik saglamakta ve genellikle modernizmi yansitmaktadir.

Algisal: Samsung Sam ve Sung olarak iki par¢adan olusan bir kelimedir. Sam “{i¢” Sung ise “yildiz”
anlamma gelmektedir. Samsung kelimesinin anlami “lgyildiz” olarak tanimlanmaktadir. Korece
sembolil ise “Hanja” demektir (Medya Akademi, 2019). Biiylik sayida ve giicli oldugu anlamina
gelmektedir. Samsung kelimesi buyiklik, glic ve sonsuzlugu temsil etmektedir. Anlamindan yola
¢ikildiginda logo degisim siireclerini gegirmeden Once i¢ yildizimi logolarinda amblem olarak
gostermektedir.

HSAMSUNG

Gorsel 4. Samsung 3 Yildizli Logo Tasarimi

Samsung renkli televizyon, buzdolabi ve video oynatici iiretmeye ve ihrag etmeye basladiktan sonra
logosunu degistirmistir. Ug yildizin yer almadigi, gok mavi zeminli Samsung yazi karakterinin
kullanildig1 gorsel iicte glincel olarak kullanilan logo tasarimu ile degisim siirecine girmistir. Giiniimiizde
hala kullanilan logosu, mavi renk okyanus ve uzayi, elips zemin kainati, S ve G harflerinin sinirindaki
bosluga dokunusu ise Samsung’u diinyaya iletisimini sembolize etmektedir.

Apple Logo Tasarim ve Degisim Siireci

Apple sirketi, 1 Nisan 1976 yilinda Steve Jobs ve Steve Wonizak tarafindan kurulmustur. 3 Ocak
1977°de “Apple Computer” adiyla anonim sirket olmustur. Apple logo tasarimi ve degisim siireclerini
incelemek i¢in Oncelikle Apple isminin nasil olusturuldugu incelenmelidir. Walter Isaacson’in Steve
Jobs kitabinda isim bulma siirecinden su sekilde bahsedilmistir; Steve Jobs’un Her Sey Birdir Ciftligi’ne
gittiginden ve orada Gravenstein elmasi agaclarin1 budamasindan sonra, Wozniak Jobs’1 hava alanindan
almistir. Los Altos’a gitmektedirler. Yolda isim seceneklerini gbzden gecirirler. Matrix gibi tipik
teknolojik sozciikleri ve Executek gibi bazi uydurma sozciikleri, ayrica Kisisel Bilgisayarlar A.S gibi
isimler diisiinmiiglerdir. Jobs, gerekli belgeleri hazirlamaya bir an 6nce baglamak istedigi i¢in ertesi giin
isim bulmak i¢in son giinleridir. Bu kisa siirede Jobs, Apple Computer adini 6nermistir. “Meyve
diyetlerinden birindeydim” diye agiklamistir (Isaacson, 2011: 57-58). “Elma ¢iftliginden yeni
donmiistim. Rahatsiz edici olmayan, eglenceli, canli bir isim gibi geldi. Apple (elma) sozciigii,
computer (bilgisayar) sdzcligiinii yumusatiyordu. Hem boylece telefon rehberinde Atari’den 6nde
olacaktik” (Isaacson, 201 1: 57-58) seklinde Onerisini Wozniak’ a sunmustur. Wozniak, ertesi giine kadar
akillarina daha iyi bir isim gelmezse Apple Computer ismini kullanilacagini sdylemistir. “Bdylece
Apple markasinin ilk ismi “Apple Computer” seklinde olusturulmustur. Sirketin ilk bagkan1 olan Mike
Markulanin yorumu ise; “Biraz tuhaf duruyor, dolayisiyla insanu iistiinde diistindiirmeye zorluyor. Elma
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ve bilgisayar, birbirine hi¢ uygun degil! Béylece marka bilinirliginin artmasina neden oluyor”
(Isaacson, 2011: 58) seklinde bir yorumda bulunarak bu ismi onaylamistir.

Gorsel 5. Apple Computer Ismi ile Olusturulan Logo Tasarimi

Apple logosu Apple Computer ismi ile Ronald Wayne tarafindan 1976 yilinda tasarlanmigtir. Wayne
logo tasariminda Isac Newton’un agag altinda oturmasini ve kafasinin {izerinde sallanan ve 1si1ldayan
elmay1 gostermektedir. Ayn1 zamanda elma grafik tasarim alaninda bir diislinceyi ya da bir fikri
sembolize etmesiyle beraber logoya anlam katmaktadir. Bu logo tasariminda ¢ok fazla detay olmasi
nedeniyle amblem gibi goriilmemektedir. Bu nedenle logo ¢ok fazla benimsenmeden degisim siirecine

gidilmistir.
E' & ’

1976 1977 1998

g
L
E )

2001 2007
Gorsel 6. Apple Logo Tasarimi ve Degigim Stiireci

1977 yilinda kullanmilan logo tasarimina bakildiginda ise 1sirilmis bir elma ve renkli bir kullanim
goriilmektedir. Bu renkli kullanim Apple II monitorlerinin renkli goriintiiler liretebilen ilk bilgisayar
olmasiyla ilgilidir. Ayn1 zamanda LGBT nin renklerini temsil ettigi rivayet edilmektedir. Taninirligim
saglayan bu logo tasarimi, Regis McKenna ve Rob Janoff tarafindan tasarlanmistir. Jobs ve Wozniak
McKenna ekibi ile ¢alismak istemislerdir. Gorlismeye gittiklerinde McKenna, Wozniak’in Apple
hakkinda yazdigi bir yaziya géz atmis ve fazla teknik buldugu i¢in renklendirilmesini dile getirmistir.
Wozniak yazisina kimsenin dokunmamasini istedigini belirterek bu durumdan hi¢ hoslanmamustir.
Dolayisiyla logo ve diger tasarimlar i¢cin McKenna ile anlagamamiglardir. Sonrasinda Jobs, McKenna
ile tekrar iletisime ge¢mis ve anlagsmuglardir. McKenna ekibine Apple II brosiirii igin ¢aligmalara
baslamalarimi sdylerken, logonun degistirilmesi gerektigini fark etmektedir.

s
Fo__—— 1

o,

1977
Gorsel 7. 1977 Apple Logo Tasarimi
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Calismalara baslamadan dnce “Ron Wayne'in fazla taramali, Victoria tarzi, graviir stili logosunu
degistirmeleri gerekmektedir, Ciinkii McKenna’nin renkli ve muzip reklamcilik stiline uymamaktadir.
Dolayisiyla Rob Janoff adli bir sanat direktoriine yeni bir logo tasarlamast séylenmistir. Jobs, sirin
olmamasi gerektigini belirtmistir. Rob Janoff basit bir elma resminin iki versiyonunu ¢izmistir, biri
biitiindiir, digerinin ise bir parcasi iswrilmistir. Biitiin olan kiraza benzedigi icin Steve Jobs digerini
secmigstir. Isirilmig alti renkte seritlerle bezeli bir versiyonu se¢mistir. (Bu psikedelik renkler ¢imen
vesiliyle gok mavisinin arasinda sikismislardir), oysa bu logoyu basmanin maliyeti ¢cok daha yiiksektir.
McKenna brosiiriin tepesine genellikle Leonarda Da Vinci’ye atfedilen ve ileride Jobs'un tasarim
felsefesinin temel ilkesi olacak bir dzdeyis koymustur (Isaacson, 2011: 73-74).

Steve Jobs “Atari” de calistigi yillarda Zen uygulamalarina ve meditasyona baglamistir. Yine aym
yillarda is yerinin yakinlarmda bir Zen merkezine gitmeye baslamis ve orada Kobin Chino isimli bir
Zen istadi ile tamigmustir. Jobs ve Chino uzun sohbetler yapmis ve yillar boyunca siiren bir dostluk
gelistirmislerdir. Chino bu yillar iginde Jobs un hayatindaki en 6nemli kisilerden biri haline gelmistir.

Zen tistadmn surr1 -bir soruya zihninden gegenlerle tepkisel olarak cevap verme becerisi- Jobs 'in omiir
boyu siiren bir aliskanlig: haline geldi. Bazilar: bu yonetim tarzimin Chino ile basladigin séylemektedir,
¢linkii Zen, doga¢lamaya ve sezgisellige vurgu yapmasiyla, Jobs in hayati boyunca gergekten ¢alistigi tek
yer olan Atari’deki Nolan Bushnell’in kaotik tarzina miikemmel uyuyordu (Young ve Simon, 2010: 45).

Zen, sezgileri ve dogaglamay: yiicelterek analitik, mantik¢ diigiinceye savas agiyordu. Higcbir alanda
neredeyse hicbir resmi egitimi olmayan geng¢ bir adam icin, bu ¢ok onemliydi. Zen mistikti ve biiyiik
konularla ilgileniyordu, “odiiliin yolculugun kendisi” oldugunu soyleyen Zen deyisleri, Steve’in gergek
anlayisina hitap ediyordu. Zen Budizmi’ni her zamankinden daha derin bir sekilde benimsedi ve Kobin
Chino onun iistadi oldu (Young ve Simon, 2010: 46).

Zen Budizmi ile birlikte ilerleyen yillarda Apple kurulduktan sonra; “Sadelik sofistikeligin dorugudur”
(Isaacson, 2011: 73-74). 6zdeyisi de, Steve Jobs’un kendisi i¢in belirledigi hayat ve tasarim felsefesine
eklenmistir. Bu felsefe gilinlimiiz Apple reklamlarinda, logo tasariminda, Apple friinlerinde de
sirdiirilmektedir. Jobs, tiriinlerinin yiiksek teknoloji oldugunu anlatan tasarimlar yapmayi hedef haline
getirmistir. Logo tasarimlarinda da bu algiy1 yaratmaktadir. Bir rivayete gore 1977 yilinda tasarlanan
Apple’1n 1sirilmis ve renkli logo kullanimi ayn1 zamanda Alan Turing’i onurlandirmak amaci tasiyarak
tasarlanmugtir.

Allan Turing, veri ve uygulamalar arasinda onemli bir fark olmadigini matematiksel olarak kanitlayan
ilk kigiydi. Bu derin ve temel anlayus, bilgisayarlarin tanitimini onlarca yil hizlandwdr. Turing'in Enigma
kodunu yakma ¢alismalarimin Ikinci Diinya Savasi'ni iki yil kisalttigi séyleniyor. Ancak cesitli nedenlerle,
Turing ve meslektaslart 1974'e kadar Ingilizler tarafindan gizli tutuldu. Ocak 1952'de Alan Turing'in evi
soyuldu. Polise, soyguncunun erkek arkadaginin arkadagi oldugundan stiphelendigini séyledi. O zaman,
escinsellik Birlesik Krallik'ta ceza gerektiren bir sugtu. Alan Turing sugu kabul etti ve hapis cezasi ya da
kimyasal hadim etme ile denetleme secenegi, yani kadin hormonlart enjeksiyonunu segti. Alan Turing,
feminen hormonlarin cezasini secti, cinsel olarak iktidarsiz hale geldi ve gégiisleri biiyiidii. Bir giivenlik
riski olarak etiketlendi ve artik sevdigi insanlara ve projelere erisimi yoktu. 7 Haziran 1954'te siyanir
enjekte edilmis bir elma yiyerek intihar etti. Dairesinde isirilmig bir elma bulundu (Kruszelnicki, 2014).

20 yi1l sonra Apple’in 1977°de tasarlanan logosu Lgbt’nin renklerinin kullanimi ile es cinselligi ve
sirilmig bir elma semboliiyle de Alan Turing’in 6liimiine neden olan zehirli elmay1 temsil ettigi bir
baska rivayet olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Apple Computer'in logosu genellikle Alan Turing'e bir saygi olarak adlandirilir ve isirik isareti intihar
yontemine gdndermedir. Hem logonun tasarumcist hem de sirket, Logonun tasariminda Turing'e saygi
oldugundan bahsetmektedir. Stephen Fry, Steve Jobs'a tasarimin kasitli olarak Alan Turing’le ilgili olup
olmadigini sormustur. Jobs'un cevabi ise "Tanrim, éyle olmasini dileriz" seklindedir (Kruszelnicki, 2014).

Bu kadar rivayetin kulaktan kulaga yayildig1 ve markayla birlikte Alan Turing ve LGBT nin (cinsel
tercihinin de diyebilmek miimkiindiir) bagdastirilmaya calisilmasi tabi ki Apple’a iicretsiz reklam ve
tanitim faaliyeti olarak geri donmiis olabilir. Steve Jobs'un Apple markasinin bilinirligini artirdiktan

Apple Logosunun Degisim Siireci ve Apple I¢in Alternatif Bir Logo Tasarim Uygulamasi ve Olgiimlenmesi 55



IDA: International Design and Art Journal

Volume: 2, Issue: 1 /2020 I)\

sonra ilk yillardaki kadar yogun reklam vermemesi de yine insanlarin kendi aralarinda konusarak viral
bir sekilde yayiyor olmasindan kaynaklandig diisiiniilebilir. Bu rivayetlere kars1 Apple markasindan ne
Steve Jobs’un kendisinden, ne ortagi Steve Wozniak’tan ne de herhangi bir iist diizey yoneticiden
aciklama yapilmamistir. Bu rivayetlere son verecek olan tek kisi ise 2009 senesinde bir rdportaj
gerceklestirmis olan Rob Janoff’un kendisidir.

.. elmamin kiraz olarak algilanmasindan kaygilandig icin 1sirik alinmis sekilde ¢izdigini belirtti. Renk
seritleri ise ilk renkli bilgisayar unvanini tasiyan Apple Il icin tasarlanmig bir ayrinti. Donemin hippie
kultirinden de beslendigini kabul eden Janoff yine de logoda herhangi bir LGBT génderimin olmadigt
konusunda karar kilryor (Pazarlamasyon, 2020).

Ayrica, 2018 yilinda Forbes’te Will Burns’un “Rob Janoff ve Orijinal Apple Logo Tasarimiin
Arkasindaki Biiyiileyici Gergek Hikaye” baslikli yazisinda yapmis oldugu roportaji yaymlamistir. Bu
yazida Will Burns’un bu 1sirikla ilgili sOylentileri bitirebilmesi igin sordugu soruya karsilik olarak Janoff
sunlar1 sOylemistir;

... Ayrica mecazi olarak iswrik, kullanicilarin bu bilgisayardan alacag tiim bilgilere 1sirmayr gosterdi.
Ama komik olan, onunla birlikte yaratict direktériim Chip, "Oh tahmin et bakalim, Rob. Sadece farkina
varmadigin bir sey tasarladin.” Bayt "kelimesi bir bilgisayar kelimesi. Ve sen Apple 'dan bir isirik aldin."”
Baslangigta bunu gérecek kadar bilgisayar okuryazari degildim ... (Burns, 2018).

s’

Gorsel 8. 1998 Apple Logo Tasarimi

Apple’in maddi sikintilar yasadigi bir donem olan 1998 yilinda gidilen logo degisikligi ise Jobs un,
Apple logosunda yapilacak kiiciik bir degisikligin markaya yeni bir reklam olusturma konusunda avantaj
saglayacagini diistinmektedir. Dolayisiyla logo, renk degisimi ge¢irmis ve siyah rengi ile Apple logosu
yeniden olusturulmustur. 2001 y1l1 ise firmanin en biiylik gelir elde ettigi yildir. 2001 yilinda bu gelirin
elde edilmesinin nedeni yeni iMac’lerin piyasaya siiriilmesidir. 2001 yilinda tasarlanan logo tasarimu,
yeni iMac’lerin tasarimindan ilham alinarak olusturulmustur. Logoya verilen derinlik ve parlak efekt ile
daha g6z alic1 ve gorsel derinlige sahip bir amblem gilindeme gelmistir. Jobs’un tasarima yaklagiminda
da bahsettigi gibi logo tasarimi sade, sik ve yiiksek teknoloji oldugunu belli etmektedir. Bu logo tasarimi
2007 yilina kadar kullanilmustir.

Gorsel 9. 2007 Apple Logo Tasarimi

2007 yilinda firma akilli telefon sektoriinde faaliyet gostermeye baslamistir. Jobs 10S igletim sisteminde
yer alan ikon tasarimlarinda parlaklik, su damlas1 gibi efektlerin kullanimi ve bu gorsellerin iOS ve
MacOS isletim sistemlerinde yogun ve basarili olarak kullanmalari sonucunda logo tasarimi igin de
degisiklige gidilmistir. Isletim sisteminde goriilen parlaklik, su damlasi ve diger efektlerden yola
cikilarak logoda da yine derinlik korunmakta ve parlaklik 6n plana ¢ikartilmaktadir. Golge kullanim ile
cam efekti de olusturulmustur. Bu logo tasarimi 2013 yilina kadar kullanilmigtir.
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Gorsel 10. Apple 2013 Logo Tasarimi

Apple firmas1 2013 yilinda resimde goriilen logo tasarimini kullanmaya baglamistir. 2007 yilinda
kullanilan logo tasariminin iizerinde bulunan golgeli cam efektli kullanimindan vazgecilerek tekrar
sadelesmeye gidildigi goriilmektedir. Gri tonlarindan diiz bir renk kullanilmasi ise iMac ya da iPhone
iiriinlerinin tasarimlarinda goriilen degisikliklerin logo tasarimina yansitilmasi olarak diistiniilmektedir.

Genel olarak logo degisimleri incelediginde Apple logo tasarimlarini 1998 yilindan giiniimiiz dahilinde
sadece renk revizyonlari yaparak yenilemektedir. Amblemde degisiklige gidilmedigi
gozlemlenmektedir. Giiniimiizde Apple Amblemi tiiketicinin algisinda hem isim hem de amblem olarak
cok iyi yer etmis durumdadir. Sirketin ilk baskani olan Mike Markulanin amblem ile ilgili “Elma ve
bilgisayar, birbirine hi¢ uygun degil! Boylece marka bilinirliginin artmasina neden oluyor” (Isaacson,
2011: 58) climlesi basar1 saglamistir. Bu nedenle amblemin degistirilmeyecegi diisiiniilmektedir. Son
gri renk tonunun kullanimina ise 2015 yilindan bu yana devam edilmektedir. Apple reklamlarinda
tiriinlerini tanitirken gilincellemelere gore logonun icerisinde hareketli renkli gorseller de sergilemekle
beraber, logonun siyah renkli kullanimina da sik¢a rastlanmaktadir.

Apple Logo Tasarimi Uygulamasi

y

Gorsel 11. Apple Logo Tasarimi Uygulamasi

Apple logo tasarim uygulamasi, Apple’in 1977 yilinda McKenna ve Janoff tarafindan tasarlanan renkli
logosundan esinlenerek tasarlanmistir. 1977 yilinda olusturulan ilk renkli elma uzun yillarca
kullanildiktan sonra diiz siyah ve gri tonlarinda ilerlemektedir. Gilinlimiiz trendlerine bakildiginda ise
renklerin ¢ok daha fazla kullanildig1 ve degrade gecislerin 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir. Apple’in sade
bakis acisiyla birlikte ilk logosunda kullanilan renklerin degrade gegisli bir versiyonu siyah ve gri renkli
logolariyla birlestirilerek yeni logo tasarimina uyarlanmaktadir. Apple, tiriinlerinde arayiiz tasarimlari
olarak oldukca renkli gorseller kullanmaktadir. Arayiiz tasarimlarinda kullanilan renkler de Apple’in
renkli golgeli logosuna uyarlanabilmektedir. Apple logo tasarim uygulamasi, renkli bir golge
kullanimiyla birlikte sadeligini korumakta ve hafif {i¢ boyut imaj1 vermektedir.
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Gorsel 12. Apple Logo Tasarimi Uygulamast Renk Alternatifleri

Ydntem ve Bulgular

Bu c¢alismada oOncelikle literatiir taramasi yapilmis ve elektrik ve elektronik sektdrii analizleri
gerceklestirilmistir. Devaminda ise birincil ve ikincil veriler toplanarak degerlendirilmis, elektrik ve
elektronik sektdriinde faaliyet gdsteren iki markaya ait logolarin kiyaslama yontemi kullanilarak olgusal
ve algisal ¢oziimlemeleri yapilmistir. Daha sonraki siiregte yine elektrik ve elektronik sektoriinde yer
alan Apple markasina ait dokiiman analizleri gergeklestirilmis, logonun degisim siireci incelenmistir.
Elde edilen bilgi ve bulgular dogrultusunda Apple markasina ait yeni bir logo tasarim uygulamasi
yapilmig ve anket yontemi kullanilarak tiiketici algisi 6lglimlenmistir. Bu sayede tasarimda etkenlerin
saptanmasi ve daha dogru tasarimlar yapilmasina yardimci olunmasi hedeflenmistir. Apple logosunun
degisim siireci ve Apple icin alternatif bir logo tasarim uygulamasi ve ol¢iimlenmesi baslikli bu
calismayla ilgili olarak tiiketicilerin algisinin 6l¢iimlenmesi adina anket c¢alismasi uygulanmistir.
Tiirkiye’nin farkli yerlerinden insanlarin yer alabilmesi adina anket uygulamasi online platform
iizerinden gergeklestirilmistir. Google Anket verilerine gore toplamda 477 kisiye ulasilmistir.

Bu ankete katilan 477 kisinin i¢inde sadece bazi sorulara cevap verdikten sonra anketi bitirenler
olmustur. Anketin degerlendirilme siirecinde bu sekilde cevaplanan formlar anlamli bir sonug
olusturmayacagi i¢in degerlendirme dis1 birakilmistir. Ayrica bazi katilimcilarin bazi sorulart atladig
belirlenmistir. Bu yiizden sorularin toplam katilimlarinda rakamsal degisiklikler olmaktadir. Cronbach
alfa katsayis1 0,814 bulunan Apple logosunun degisim siireci ve Apple i¢in alternatif bir logo tasarim
uygulamasi ve dl¢limlenmesi isimli ¢alismanin hedef kitle algis1 sonuglar yiiksek giivenirlige sahiptir.

Alfa
Standartlastiriimig
Cronbach's Alfa Maddelere DayaliN Katsayist "A%m"a A .
Cronbach Alfa 9i80|;1"00 Olcek yuksek derecede guvenilir bir
814 727 66 olgektir,

0,60-0,79  olcek oldukga givenilir
0,40-0,59  Olgegin giivenilirligi diisiik
0,00-0,39 6lcek giivenilir degildir

Google Anket {izerinden yapilan ¢alismaya katilan 477 kisiye ait bulgular asagida verilmektedir. Anketi
dolduranlarin %68°1 kadin, %32’si erkektir. Anketi dolduranlarin %39,5°1 15 — 25 yas araliginda, %401
26 — 35 yas araliginda, %13,6°s1 36 — 45 yag araligindadir. Anketi dolduranlarin %50,7’si 6zel sektorde
calismakta, %23,1°i Ogrenci, %14,5’i calismamakta, %11,7’si kamu sektoriinde calismaktadir. Anketi
dolduranlarin %54,7’si lisans mezunu, %17,8’1 6n lisans mezunu, %15,7’s1 lisansiisti, %10,5°1 lise
mezunudur.

“Asagida bulunan sektorlerin genel olarak logo tasarimlarini disiindiigiiniizde en ¢ok hangi renk
dikkatinizi cekmektedir?” sorusu igin elektronik sektoriinde logo tasarimlari diisiiniildiigiinde,
kadinlarda 78 kisi (%26,3’l) en ¢ok mavi rengini tercih etmekteyken, 50 kisi de (%16,8’1) gri rengini
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tercih etmektedir. Erkeklerde ise 39 kisi (%28,5’1’u) en ¢ok mavi rengi tercih etmekteyken, 16 kisi de

(%11,7’°si) gri tercih etmektedir.

Tablo 1. Elektronik Sektorii Renk Tercihi Anket Bulgulari

KirmiziMavi YesilSar1 TuruncuGri

Beyaz Siyah Renkli Toplam

Say1 37 78 16 13 9 50 38 49 7 297
Kadim% 12,5% 26,3%5,4%4,4%3,0% 16,8%12,8%16,5%2,4% 100,0%
Cinsiyet Toplam %8,5% 18,0%3,7%3,0%2,1% 11,5%8,8% 11,3%1,6% 68,4%
Say1 15 39 12 8 10 16 13 13 11 137
Erkek% 10,9% 28,5%8,8%5,8%7,3% 11,7%9,5% 9,5% 8,0% 100,0%
Toplam %3,5% 9,0% 2,8%1,8%2,3% 3,7% 3,0% 3,0% 2,5% 31,6%
Say1 52 117 28 21 19 66 51 62 18 434
Toplam % 12,0% 27,0%6,5%4,8%4,4% 15,2%11,8%14,3%4,1% 100,0%
Toplam %12,0% 27,0%6,5%4,8%4,4%  15,2%11,8%14,3%4,1% 100,0%

DA

“Asagida bulunan sektorlerin genel olarak logo tasarimlarim diisiindiigiiniizde en ¢ok hangi yaz tipi
dikkatinizi g¢ekmektedir?” sorusu i¢in elektronik sektoriinde logo tasarimlari diistiniildiigiinde,
kadinlarda 81 kisi (%27,8’1) en ¢ok Regular yazi tipini tercih etmekteyken, 71 kisi de (%24,4) Medium
yazi tipini tercih etmektedir. Erkeklerde ise 39 kisi (%28,3’1) en ¢ok Medium yazi tipini tercih
etmekteyken, 35 kisi de (%25,4°11) Regular yazi tipini tercih etmektedir.

Tablo 2. Elektronik Sektérii Yazi Tipi Tercihi Anket Bulgulari
Light RegularMediumBold Serifli Serifsiz Toplam

Say1 46 81 71 5 10 28 291
Kadim% 15,8%27,8% 24,4% 18,9%3,4% 9,6% 100,0%
Cinsiyet Toplam %/10,7%18,9% 16,6% 12,8%2,3% 6,5% 67,8%
Say1 16 35 39 25 11 12 138
Erkek% 11,6%25,4% 28,3% 18,1%8,0% 8,7% 100,0%
Toplam %3,7% 8,2% 9,1% 5,8% 2,6% 2,8% 32,2%
Say1 62 116 110 80 21 40 429
Toplam % 14,5%27,0% 25,6% 18,6%4,9% 9,3% 100,0%
Toplam %14,5%27,0% 25,6% 18,6%4,9% 9,3% 100,0%

“Asagida bulunan sektdrlerin genel olarak logo tasarimlarini diisiindiigiiniizde en ¢ok hangi geometrik
sekil dikkatinizi ¢ekmektedir?” sorusu igin elektronik sektoriinde logo tasarimlari diisiiniildiigiinde,
kadinlarda 101 kisi (%34,1°1) en ¢ok Dikdortgen seklini tercih etmekteyken, 82 kisi (%27,7°1) Kare
seklini tercih etmektedir. Erkeklerde ise 48 kisi (%35,6’s1) en cok Dikdortgen seklini tercih
etmekteyken, 33 kisi de (%24,4°11) Kare seklini tercih etmektedir.

Tablo 3. Elektronik Sektorii Geometrik Sekil Tercihi Anket Bulgulari
Daire Kare DikdortgenUcgenElips Toplam

Say1 47 82 101 39 27 296
Kadin% 15,9%27,7%34,1% 13,2%9,1% 100,0%
Cinsiyet Toplam %]10,9%19,0%23,4% 9,0% 6,3% 68,7%
Say1 17 33 48 23 14 135
Erkek% 12,6%24,4%35,6% 17,0%10,4%100,0%
Toplam %[3,9% 7,7% 11,1% 5,3% 3,2% 31,3%
Say1 64 115 149 62 41 431
Toplam % 14,8%26,7%34,6% 14,4%9,5% 100,0%
Toplam %/14,8%26,7%34,6% 14,4%9,5% 100,0%
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“Asagida bulunan alt sektorlerin genel olarak logo tasarimlarini diisiindiigiiniizde en ¢ok hangi renk
dikkatinizi ¢ekmektedir?”” sorusu i¢in teknoloji sektoriinde logo tasarimlari diisiiniildiigiinde, kadinlarda
68 kisi (%22,8’1) en ¢ok Mavi rengini tercih etmekteyken, 56 kisi (%18,8’1) Gri rengini tercih
etmektedir. Erkeklerde ise 33 kisi (%24,4°1) en ¢ok Mavi rengini tercih etmekteyken, 25 kisi de
(%18,5’1) Renkli tercih etmektedir.

Tablo 4. Teknoloji Sektorii Renk Tercihi Anket Bulgulari

KirmiziMavi Yesil Sar1 KahverengiGri  Beyaz Siyah Renkli Toplam

Say1 28 68 15 12 2 56 47 49 21 298
Kadin% 9,4% 22,8%5,0%4,0%0,7% 18,8%15,8%16,4%7,0% 100,0%
Cinsiyet Toplam %/6,5% 15,7%3,5%2,8%0,5% 12,9%10,9%11,3%4,8% 68,8%
Say1 8 33 7 8 3 17 14 20 25 135
Erkek% 5,9% 24,4%5,2%5,9%2,2% 12,6%10,4% 14,8%18,5% 100,0%
Toplam %1,8% 7,6% 1,6%1,8%0,7% 3,9% 3,2% 4,6% 5,8% 31,2%
Say1 36 101 22 20 5 73 61 69 46 433
Toplam % 8,3% 23,3%5,1%4,6%1,2% 16,9%14,1%15,9%10,6% 100,0%
Toplam %8,3% 23,3%5,1%4,6%1,2% 16,9%14,1%15,9%10,6% 100,0%

“Asagida bulunan alt sektorlerin genel olarak logo tasarimlarim diisiindiigiiniizde en ¢ok hangi yazi tipi
dikkatinizi ¢gekmektedir?”” sorusu igin teknoloji sektoriinde logo tasarimlari diisiiniildiiglinde, kadinlarda
70 kisi (%24,4°1) en ¢ok Regular yazi tipini tercih etmekteyken, 69 kisi (%24°i) Medium yazi tipini
tercih etmektedir. Erkeklerde ise 31 kisi (%22,8’1) en ¢cok Medium ve 31 kisi Regular yaz1 tipini tercih
etmekteyken, 30 kisi de (%22,1°1) Bold yaz:1 tipini tercih etmektedir.

Tablo 5. Teknoloji Sektorii Yazi Tipi Tercihi Anket Bulgulari

Light RegularMediumBold Serifli Serifsiz Toplam
Say1 36 70 69 59 34 19 287

Kadim% 12,5%24,4% 24,0% 20,6%11,8%6,6% 100,0%
Cinsiyet Toplam %8,5% 16,5% 16,3% 13,9%8,0% 4,5% 67,8%
Say1 19 31 31 30 12 13 136
Erkek% 14,0%22,8% 22,8% 22,1%8,8% 9,6% 100,0%
Toplam %4,5% 7,3% 7,3% 7,1% 2,8% 3,1% 32,2%
Say1 55 101 100 89 46 32 423
Toplam % 13,0%23,9% 23,6% 21,0%10,9%7,6% 100,0%
Toplam %13,0%23,9% 23,6% 21,0%10,9%7,6% 100,0%

“Asagida bulunan alt sektorlerin genel olarak logo tasarimlarini diisiindiigiiniizde en ¢ok hangi
geometrik sekil dikkatinizi ¢ekmektedir?” sorusu icin teknoloji sektoriinde logo tasarimlar
diistiniildiigiinde, kadinlarda 89 kisi (%31,1°1) en ¢cok Kare seklini tercih etmekteyken, 83 kisi (%29°u)
Dikdortgen seklini tercih etmektedir. Erkeklerde ise 46 kisi (%34,3’1) en ¢ok Dikddrtgen seklini tercih

etmekteyken, 35 kisi de (%26,1°1) Kare seklini tipini tercih etmektedir.
Tablo 6. Teknoloji Sektorii Geometrik Sekil Tercihi Anket Bulgulari

Daire Kare DikdértgenUggenElips Toplam
Say1 52 89 83 34 28 286

Kadin% 18,2%31,1%29,0% 11,9%9,8% 100,0%

Cinsiyet Toplam %/12,4%21,2%19,8% 8,1% 6,7% 68,1%
Say1 22 35 46 16 15 134

Erkek% 16,4%26,1%34,3% 11,9%11,2%100,0%

3,8% 3,6% 31,9%

Toplam %5,2% 8,3% 11,0%
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Say1 74 124 129 50 43 420
Toplam % 117,6%29,5%30,7% 11,9%10,2%100,0%
Toplam %[17,6%29,5%30,7% 11,9%10,2%100,0%

“Apple logosunu diisiindiigiiniizde akliniza gelen ilk unsur asagidakilerden hangisidir?” sorusu igin
cevaplar ise sunlardir; kadinlarda 261 kisi (%65,4’1) en ¢cok Sembol unsurunu tercih etmekteyken, 23
kisi (%7,7’s1) Geometrik sekil unsurunu tercih etmektedir. Erkeklerde ise 110 kisi (%78,6’s1) en ¢ok
Sembol unsurunu tercih etmekteyken, 18 kisi de (%12,9°u) Geometrik sekil unsurunu tercih etmektedir.

Tablo 7. Apple Logo Unsuru Anket Bulgulari
Yaz1 tipi Renk Sembol Geometrik sekil Toplam

Sayi |9 6 261 23 299
Kadin% 3.0% 2,0%87,3% 7,7% 100,0%
CinsiyetTOPIam %2.1%  1.4%59,5% 5,2% 68,1%
Sayi 2 10 110 18 140
Erkek% 1,4% 7,1%78,6% 12,9% 100,0%
Toplam %[0,5%  2,3%25,1% 4,1% 31,9%
Sayi [l 16 371 41 439
Toplam % 25%  3,6%84,5% 9,3% 100,0%
Toplam %[2,5%  3,6%84,5% 9,3% 100,0%

“Asagida gordiigiiniiz Apple logo tasarimlarindan hangisi dikkatinizi ¢ekmektedir?” sorusu igin
cevaplar ise sunlardir; kadinlarda 84 kisi (%28,1) en ¢cok Apple’in 5. logosunu tercih etmekteyken, 70
kisi de (%23,4) 4. logosunu tercih etmektedir. Erkeklerde ise 40 kisi (%28,8) Apple’in 5. Logosunu
tercih etmekteyken, 34 kisi de (%24,5) 4. logosunu tercih etmektedir.

Tablo 8. Apple Logolar1 Arasindaki Tercih Anket Bulgulari

1 2 3 4 5 6 7 8 Toplam
Say1 5 54 14 70 84 37 20 15 299
Kadm% 1,7%18,1%4,7%23,4%28,1%12,4%6,7%5,0%100,0%
Cinsiyet Toplam %(1,1%12,3%3,2%16,0%19,2%8,4% 4,6% 3,4%68,3%
Say1 5 16 6 34 40 18 13 7 139
Erkek% 3,6%11,5%4,3%24,5%28,8%12,9%9,4%5,0% 100,0%
Toplam %(1,1%3,7% 1,4%7,8% 9,1% 4,1% 3,0%1,6%31,7%
Say1 10 70 20 104 124 55 33 22 438
Toplam % 2,3%16,0%4,6%23,7%28,3%12,6%7,5%5,0%100,0%
Toplam %[2,3%16,0%4,6%23,7%28,3%12,6%7,5%5,0%100,0%

“Dikkatinizi ¢ekmesinde etken olan unsur asagidakilerden hangisidir?” sorusu igin cevaplar ise
sunlardir; kadinlarda 139 kisi (%46,6’s1) en ¢ok Renk unsurunu tercih etmekteyken, 79 kisi (%26,5°1)
Sade Olmasi unsurunu tercih etmektedir. Erkeklerde ise 51 kisi (%36,7’s1) en ¢ok Sade Olmasi unsurunu
tercih etmekteyken, 49 kisi de (%35,3’11) Renk unsurunu tercih etmektedir.

Tablo 9. Apple Logosu Dikkat Cekme Unsuru Anket Bulgulari

Renk  Golge Boyut Sade olmas1 Toplam
Say1 139 58 22 79 298
Kadm % 46,6% 195%  7,4% 26,5% 100,0%
o Toplam % [31,8% 13,3%  50% 18,1% 68,2%
Cinsiyet Sayi 49 22 17 51 139
Erkek % B353% 158% 12,2% 36,7% 100,0%
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Toplam % [11,2% 50%  3,9% 11,7% 31,8%

Say1 1188 80 39 130 437
Toplam % 43,0% 183% 8,9% 29,7% 100,0%

Toplam % [43,0% 18,3%  8,9% 29,7% 100,0%

Asagida gordiigiiniiz Apple logo tasarimlarindan hangisi daha ¢ok dikkatinizi gekmektedir?” sorusu i¢in
cevaplar ise sunlardir; kadinlarda 208 kisi (%69,6) en cok Apple’n 1. logosunu tercih etmekteyken, 91
kisi de (%30,4) 2. logosunu tercih etmektedir. Erkeklerde ise 105 kisi (%75) Apple’in 1. Logosunu
tercih etmekteyken, 35 kisi de (%25) 2. logosunu tercih etmektedir.

Tablo 10. Apple iki Logo Arasindaki Tercih Anket Bulgulari

1 2 Toplam
Say1 208 91 299
Kadin % 69,6% 30,4% 100,0%
Cinsiyet Toplam % 47,4% 20,7% 68,1%
Say1 105 35 140
Erkek % 75,0% 25,0% 100,0%
Toplam % [23,9% 8,0% 31,9%
Say1 313 126 439
Toplam % 71,3% 28,7% 100,0%
Toplam % {71,3% 28,7% 100,0%

“Dikkatinizi ¢ekmesinde etken olan unsur asagidakilerden hangisidir?” sorusu igin cevaplar ise
sunlardir; kadinlarda 202 kisi (%67,8°1) en ¢ok Sade Olmasi unsurunu tercih etmekteyken, 77 kisi
(%25,8’1) Renk unsurunu tercih etmektedir. Erkeklerde ise 102 kisi (%72,9’u) en ¢ok Sade Olmasi
unsurunu tercih etmekteyken, 33 kisi de (%23,6’s1) Renk unsurunu tercih etmektedir.

Tablo 11. Dikkat Cekmesinde Etken Olan Unsurlar Anket Bulgulari

Renkli kullanimi Sade olmast Boyut olmasi Toplam

Say1 77 202 19 298
Kadin % 25,8% 67,8% 6,4% 100,0%
L Toplam % (17,6% 46,1% 4,3% 68,0%
Cinsiyet
Say1 33 102 5 140
Erkek % 23,6% 72,9% 3,6% 100,0%
Toplam % [7,5% 23,3% 1,1% 32,0%
Say1 110 304 24 438
Toplam % 25,1% 69,4% 5,5% 100,0%
Toplam % [25,1% 69,4% 5,5% 100,0%

Sonug

Apple markasimin logo degisim siireci incelendiginde; markanin ismine, markanin iirettigi tirinlere ya
da yillar igerisinde siirekli olarak degisen ve yenilenen tasarim trendlerinin etkisine gore logolarinda
degisim siire¢lerine gidildigi gozlemlenmistir. Markanin logo olusturma siireglerinde ise markanin ruhu,
felsefesi, hikayesi gibi etkenlere gore sembol kullanimi yapildigi gozlemlenmektedir. Bu nedenle
sembol kullaniminin hi¢ degistirilmedigi goriilmektedir. Sektoriine gore Apple logo tasarimina
bakildiginda ise renklerin anlamlar1 ve etkileri dahilinde kullanimlarin yapildigi goriilmektedir. Bu
kullanimlarm tiiketici zihninde olusturdugu etkinin dogrulugu anket sonuglari ile kanitlanmigtir. Anket
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sonuglarina gore Apple logo tasariminin tiim bu degisim siire¢lerinde semboliiniin degistirilmemesi ve
sadeligin 6n planda olmasi tiiketicinin zihninde daha fazla kalici oldugu sonucunu goéstermektedir.
Anket sonuglarina gore tiiketici zihninde Apple markasinin 5. ve 4. logo tasarimlarinin daha ¢ok akilda
kaldig1 goriilmektedir. Bunun nedeninin ise tiiketici zihninde popiiler olarak kalan iiriinlerle ilgili oldugu
diistiniilmektedir. Ayn1 zamanda renk unsurunun etkisi de bulunmaktadir. Bu tiir logo tasarimlarinin
sembolik olarak degistirilmemesi, olusturulan yeni Uriinlere ve giincel trendlere gore yazi tipi, geometrik
sekil ve renk gibi unsurlarda degisime gidilmemesi de tiiketici algisinda kirilmalar yasanmasinin 6niine
gececektir.
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Dikkatinizi gekmesinde etken olan unsur asagidakilerden hangisidir?
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