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Ozet

Vitrin, magazalarin satig basarisint arttiran, miigteriyle ilk temas kurulan yerdir. Vitrinlerin iki
temel gbrevi; magaza, iiriin kimlik ve imajini tanitmasi, insanlarin magaza igerisine girmeleri igin
etkili ve davetkdr olmalaridir. Cam yiizeylerle genisleyen magaza cepheleri ve vitrinler,
teshirleriyle misteriyi etkileyip igeri ¢ekebilmek i¢in ¢ok farkli materyaller ve konseptler ile
tasarlanmaktadir. Tiiketimin giicli ile yenilenen sezon vitrinlerinin moda ile es zamanli olarak
geeirdigi degisim, vitrin tasarim ilkeleri ve yaklagimlari dikkat ¢gekmektedir. Bog zaman eglencesi
olarak nitelenen vitrinler iletisimsel degerleriyle marka imajin1 betimlerken miisteriyi tasarimsal
yaklasimlarryla miknatis gibi ¢cekebilmektedir.

Bu c¢aligmayla; magaza atmosferinin ara yiizii olan vitrinlerin, giincel tasarim yaklasimlarina,
gecirdigi bicimsel degisimlere dikkat cekilerek, farkindalik olusturmak amaglanmaktadir.
Calismada, biiyiik camli vitrinleriyle, Paris Bon Marche, Milano Vittoria Emanuelle gibi ¢ok katlt
magazalarla baslayan vitrin tasarimina, geleneksel vitrin diizenlerine, Gucci, Prada gibi biiyiik
moda evlerinin dijital ekranlarla vitrin diizenlemelerine getirdigi yaratici tasarimlara deginilerek,
diinya modasmin onciileri kabul edilen Milano, Roma, Madrid gibi kentlerden ¢agdas vitrin
diizenleri 6rneklenmistir. Yontem olarak, ¢agdas vitrinler, ¢izgi, renk, doku, yiizey, malzeme,
materyal, bi¢im form, sekil-zemin iligkisi, odak, tekrar-ritim, tonlama-deger, aydinlatma, tipografi,
olgli-oran tasarim elemanlar1 ve ilkeleri ile analiz edilmistir. Istanbul, Prag, Atina, Selanik, Madrid,
Floransa, Siena, Roma gibi Avrupa {ilkeleri ve modanin bagkenti olarak simgelesen, agirlikla
Milano’dan  (2016-2018 yillarinda) fotograflanan  vitrinler, ¢aligmanin  materyalini
olusturmaktadir. Bu baglamda disiplinlerarasi bir 6greti olan temel tasarim ogeleri ve ilkeleri ile
vitrinlere yenilik¢i ve yaratici efektler eklenerek 6zgiin ve dikkat ¢ekici ¢agdas vitrinler
tasarlanabilmektedir. Geleneksel vitrinlerin siradan goriiniimii, yerini yaratici, ¢arpict sanatsal
enstalasyonlarla, etkileyici tiyatro dekorlarina, grafiksel yaratimlara doniisen cagdas vitrin
diizenlerine birakmustir.
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Abstract

Showcase is the place where the first contact with the customer is made, increasing the sales
success of the stores. The two main tasks of showcases are; promotion of the store, product identity
and image; and being effective and inviting people to enter the store. The storefronts, showcases
and displays, which are enlarged with glass surfaces, are designed with many different materials
and concepts in order to affect and attract the customer. Simultaneous change of seasonal
showcases renewed with the accelerating power of consumption along with fashion, showcase
design principles and approaches catch the attention. Showcases, which are described as leisure
entertainment, can attract the customer like a magnet with their design approaches while describing
their brand image with their communicative values.

The aim of this study is to create awareness by drawing attention to current design approaches,
formal changes, which are the interface of the store atmosphere. In the study, contemporary
showcase arrangements are exemplified from showcase designs starting with multi-storey stores
such as Paris Bon Marche, Milano Vittoria Emmanuelle with their large glazed showcases,
traditional showcase arrangements, the traditional display layouts, and the creative designs brought
by the big fashion houses such as Gucci and Prada to the display designs with digital screens,
considered as the pioneers of world fashion. As methods, contemporary showcases have been
analysed with colour, texture, material, shape, form, shape-ground relations, focus, repetition-
rhythm, toning-value, lighting, typography, measure and proportion as basic design elements and
principles. The showcases, which are mostly photographed from Milan (2016-2018), symbolizing
the capital of fashion and European countries such as Istanbul, Prague, Athens, Thessaloniki,
Madrid, Florence, Siena, Rome, constitute the material of the study. In this context, original and
remarkable contemporary showcases can be designed by adding innovative and creative effects to
the showcases with the basic design elements and principles, which are an interdisciplinary
teaching. The monotonous appearance of traditional showcases has been replaced by
contemporary showcase layouts that transform into creative, striking artistic installations,
impressive theater decors and graphic creations.
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1.Giris

Vitrinler magazanin imajin1 ve magaza atmosferini yansittigi i¢in énemli birer iletigim aracidir. Vitrin,
magazanin aligveris yapmak icin ilgi ¢ekici bir yer oldugunun, bunun i¢in igeriye girmeye deger
oldugunun temsili olarak davetkar ve ikna edicidir. Vitrin, magazalarin satis basarisini arttiran,
miisteriyle ilk temas kurulan yerdir. Vitrinlerin temel iki gorevi; magazanin lriin kimligi, imajini
tanitmas1 ve insanlarin magaza igerisine girmeleri icin etkili ve ¢agrici olmalaridir (Bayraktar, 2011:
25). Zincir isletmeler, kiiciik ve orta biiyiikliikte isletmeler, kiiresellesen rekabet ortaminda, marka
kimliklerini hedef kitleye tanitmak, iiriiniin dikkat ¢ekmesi ve miisteriyi magazaya ¢ekebilmek igin,
vitrinleri etkin bir satis araci olarak kullanmaktadir. Vitrinler; yeni yil, anneler giinii gibi 6zel giinlerde
tasarlanmakta, sosyal igerikli mesajlar verebilmekte, mevsimsel degisimlere dikkat ¢ekmekte, sezon
trendlerine dair ipuglar1 vermekte ve tiiketimi artirmaktadir. Bilyiik 6l¢iilerde cam yiizeylerle genisleyen
magaza cepheleri, vitrinler teshirleriyle, miisteriyi etkileyip iceri ¢ekebilmek i¢in ¢ok farkli materyaller
ile tasarlanmaktadir. Bu anlamda hizli tiiketim, yenilenen sezon vitrinlerinin moda ile es zamanli olarak
gecirdigi degisim, vitrin tasarim ilkeleri ve yaklasimlar dikkat ¢ekmektedir. Giiniimiiz tasariminin
yaratici sahneleri olan vitrinler, tasarim degerleriyle yaratici enstalasyonlar olan sanatsal yaratimlar,
grafik diizenlemeler olarak sekillenmektedir. Bos zaman eglencesi olarak nitelenen vitrinler,
giinlimiizde iletisimsel degerleriyle marka imajin1 betimlerken miisteriyi tasarimsal yaklagimlariyla
miknatis gibi ¢ekebilmektedir (Ataoglu, 2018: 77).

Magazaya, markaya ve {irline dikkat cekmek icin yapilan vitrinlerde, farkli sektorel alanlarda carpict ve
yaratict tasarimlar miisterileri cezbetmektedir. Genel olarak sezon degisimi ve yeni moda
yaklagimlariyla vitrin diizenlemelerinde hazir giyim sektorii 6n plana ¢ikmaktadir. Miicevher, optik,
ayakkab1 magazasi, eczane, elektronik, kozmetik, ¢ikolata butikleri, restoranlar gibi farkli sektorler de
yaratic1 vitrin tasarimlarinda bulunmaktadir. Sergilenecek iiriiniin niteligi ve boyutlariyla ilintili olarak,
miicevher magazasi vitrini tasarim ilkeleri ile bir hazir giyim magazasi vitrini tasarlama ilkeleri farklidir.
Calismada, genel olarak farkli islevlerdeki ¢ikolata butigi, miicevher magazasi gibi vitrinlerin yaratici
vitrin diizenlemelerine yer verilirken, 6rneklem alani olarak butik vitrinlerinde giincel yaklasimlara
agirlik verilmistir. Biiylik camli vitrinleriyle, Paris Bon Marche, Milano Vittoria Emanuelle gibi ¢ok
katli magazalarla baslayan vitrin tasarimi, diinya modasmin oOnciileri kabul edilen Milano, Roma,
Madrid gibi kentlerden ¢agdas vitrin tasarimlartyla 6rneklenmistir. Geleneksel vitrin diizenlerinden,
Gucci, Prada gibi biiylik moda evlerinin dijital ekranlarla vitrin diizenlemelerine getirdigi yaratici
diizenlemelere yer verilerek, ¢agdas vitrin tasariminin giincel yaklagimlari saptanmustir.

Calismanin Amaci

Disiplinlerarasi bir ara kesitte yer alan vitrin tasarimi ve tasarim egitiminde, farkli tasarim stratejileri
gelistirilip uygulanmaktadir. Devingen bir sektor olan tiiketim ve modanin vitrini de bu dinamik yap1
icerisinde slrekli kendini yenilemek ve yeni stratejiler ile rakip firmalardan siyrilmak ve farkini
hissettirmek durumundadir. Bu baglamda marka ve magaza kimliginin ara yiizii konumundaki vitrin
tasarimina verilen énem artmaktadir. Disiplinlerarast bir diizlemde yer alan vitrin tasarimu ile ilgili
caligmalara bakildiginda literatiirde, sistematik bilgi eksikliginin farkina varilmistir. Bu konudaki yazil
basin ve literatlir incelendiginde, vitrin tasarimcilarinin farklt meslek gruplarindan zaman iginde
deneyimleriyle uzmanlasan kisiler oldugu 6ngoriilmektedir. Vitrin tasarimiyla ilgilenen, tasarimcilar ve
arastirmacilar i¢in ¢aligmada kullanilan yontemin, vitrin analizi ve tasarimina farkli bir bakis agist
kazandiracag diistiniilmektedir. Ayrica, magaza atmosferinin ara yiizii olan vitrinlerin diinya modasinin
onculeri kabul edilen Milano, Roma, Madrid gibi kentlerden segilen yakin tarihli 6rneklerle, vitrinlerin
giincel tasarim yaklasimlarina ve gecirdigi bigimsel degisimlere dikkat ¢ekerek farkindalik olusturmak
amaglanmaktadir.

Yontem

Vitrin tasariminda, biitiin tasarim disiplinlerinde oldugu gibi tasarimin temel ogeleri ve ilkeleri ile
konsept olusturmak, vitrini miisterinin dikkatini ¢ekecek bir ara yiiz olarak tasarlamak miimkiindiir.
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Temel tasarimin nokta, ¢izgi, yon, ol¢ii, bicim, deger (ton), doku, renk olarak a¢imlanan ogeleri ve
tasarim ilkeleri farkli tasarim disiplinlerinde tasarlamanin bir araci ve baslangi¢ noktasidir. Yaraticilik
becerisini arttirma, giizele erismenin yollar1 temel tasarim ilke ve dgeleri ile miimkiinken, tasarimin
gorsel alfabesi de bu dgelerle sekillenir. Temel tasarim ilkeleri, bir kompozisyon igindeki objelerin
diizenini ve bir araya getirme iligkisini olusturur. Bir baska tanima gore temel tasarim “cesitli sanat
dallar1 arasindaki iliskileri ve bunlara iliskin ortak yasalari, kurallari, yontemleri géz Oniinde
bulundurarak belirli bir sanat dalindaki ilkeleri 6gretmeyi amag¢ edinen disiplindir (Hasol, 1990). Bu
kapsamda temel tasarim, ¢agdas diinyada hemen her zanaat ve sanat dalinda ayni etkinlige ve gecerlilige
sahiptir (Bayraktar, 2012: 13).

Makalede, alan ¢alismasi ve disg gozlem yontemiyle vitrin ve magaza cephelerinden ¢ekilen fotograflar
kullanilmistir. Istanbul, Prag, Atina, Selanik, Madrid, Floransa, Siena, Roma gibi Avrupa ulkeleri ve
modanin bagkenti olarak simgelesen, agirlikla Milano’dan (2016-2018 yillarinda) fotograflanan vitrinler
ile cizgi, renk, doku, ylzey-malzeme-materyal, bigcim-form, sekil-zemin iliskisi, odak, tekrar-ritim,
tonlama- deger, aydinlatma, tipografi, dlci-oran, tasarim elemanlar1 ve ilkeleri ile analiz ¢aligmasi
yapilmigtir. Bu yontem ile tasarlamanin bir araci olan temel tasarim 6ge ve ilkelerini kullanarak vitrin
tasarimlarina farkli bakis getirilmis ve gilincel tasarim yaklasimlan tespit edilmistir. Giincel tasarim
yaklagimlarim saptayabilmek i¢in yakin tarihli gorseller (2016-2018) kullanilmstir.

2. Vitrin Tasariminda Tarihsel Gelismeler

Yunan sehirlerini ve mimarisini sekillendiren ticari ve kamusal mekanlardan olan Agora, Stoa ve Forum
yapilari, ilk planli aligveris etkinliginin gerceklestigi mekanlardir. Orta Cag’da kilise, katedraller gibi
biiyiik dini yapilarin ¢evresinde konumlanan kent meydanlarinda pazar yerleri kurulup satis tezgahlar
acilmaktadir. Orta Cag’da, ahsap kepenkli diikkanlar yayginlasmaya baslamistir. Diikkanlar, acildiginda
iistte bir golgelik olustururken, alttaysa bir tezgdh meydana getiren kepenklerle kapatilmaktadir (Cragoe,
2011: 197). Modern vitrinin baglangici cam tiretim tekniklerindeki gelismelere bagli olarak 18. yiizyila
dayanir. 18. yiizyilda cam yapim tekniklerindeki ilerlemeler, camli diikkdn cephelerinin gelisimiyle
sonuclanmistir. 19. ve 20. yiizyillarda ortaya ¢ikan cam paneller ve giydirme cephe yapim teknikleri
sayesinde, tamamen cam kapli diikkan vitrinleri yapmak miimkiin hale gelmistir (Cragoe, 2011: 196-
197). Sanayi Devrimi sonrasi pasajlar, Paris Bon Marche, Milano Vittoria Emanuelle gibi, Avrupa’da
cok katli magazalar, marka magazalar ve vitrinleri bu donemde dikkat cekmeye baslamistir
(Kademoglu, 2011: 31) (Gorsel 1).

Gorsel 1. Galleria Vittorio Emmanuelle, Milano, 1865; Galeries La Fayette, Paris, 1912.

1840’11 yillarin basinda biiyiik cam panellerin tiretilmesiyle beraber 6zellikle ¢ok katli magazalar, vitrin
tasarimlarin1 daha tist seviyeye ¢ikararak tiyatral olabilmislerdir. Vitrin tasarimlar1 sadece Urinlerin
sunumlarma odaklanmak yerine kullanilan 151k oyunlari, yaratilan atmosferle beraber sanata doniismiis,
satilan iriinleri desteklemekten ¢ok etki yaratmaya ve adeta birer tablo olusturmaya baslamigtir
(Bayraktar, 2011: 39).
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1920’11 yillara gelindiginde moda ve sanatta bir patlama yasanmistir. Bir¢ok {inlii sanatc1 kariyerlerine
vitrin tasarimcisi olarak baglamustir (Andy Warhol, Jasper Johns, James Rosenquist, Robert
Rauschenberg vb.). Vitrinlerin artan onemi sadece ¢ok katli magazalarda sinirli kalmayacak,
modacilarin kendi magazalarina da yansiyacaktir (Bayraktar, 2011: 39). 21. yiizyil modern toplumunda
yeni kamusal mekan olan, farkli konseptlerde tasarlanan alisveris merkezleri, toplumun sosyal yapisinin
ve tiiketim anlayisinin degigmesiyle varlik gdsteren yeni bir bina tipi olmustur. Alisveris merkezleri;
Ozenli vitrinleriyle iklim sartlarindan korunarak, bos zaman ge¢irmek ve aligveris yapmak igin
geleneksel carsilarin yerini almaya aday yeni kamusal mekanlar olmuslardir. Farkli iiriin gruplarini bir
araya toplayan aligveris merkezlerinde vitrinler, 6zel tasarimlariyla ¢ekici ve ayricalikli magaza yiizleri
olmustur.

3. Vitrin Tasariminda Bicimlenme ve Parametreler

Vitrin sozliikte, bir diikkkan ya da magazanin sokaktan camla ayrilan ve iiriin sergilemek i¢in kullanilan
yeri olarak tanimlanmaktadir. Vitrinlerin temel iki gorevi; magazanin {irlin kimligi, imajini tanitmasi ve
insanlarin magaza igerisine girmeleri i¢in etkili ve ¢agrict olmalaridir (Bayraktar, 2011: 25). Baudrillard,
(2008: 215) tiiketimin nesnesi olarak vitrini asagidaki sekilde tanimlamaktadir:

Tiiketim aliskanliklari icinde vitrin, reklamla birlikte kentsel tiiketici pratiklerimizin tasiyict odagi olan
tiim vitrinler, ayni zamanda tiim bir toplumun, modanin sessiz ve seyirsel mantigimin kiiltiiriine giinti
giintine uyum saglayarak tiirdeslestigi bu operasyon-uzlasmanin, iletisimin ve deger degis tokusun
yeridir. Ne i¢sel nede digsal, ne 6zel ne de kamusal olan; camin saydamhigi arkasinda metanin saydamsiz
statiisiinii ve mesafesini muhafaza ederken ayni zamanda sokak olan bu dzgiil mekan, yani vitrin ayni
zamanda ozgiil bir toplumsal iligkinin de yeridir.

o Genel olarak magazanin miisteriyle karsilastigi arayiiz olarak vitrin, magazalarin satis basarisini
arttiran, miisteriyle ilk temas kurulan yerdir.

e Magazanin imajini ve magaza atmosferini yansittigi i¢in dnemli birer iletisim aracidir.

e Icerideki iiriinlere baglh olarak, yasam stilini ve sosyal statiiyii simgeler.

e Magazanin aligveris yapmak i¢in ilgi c¢ekici bir yer oldugunun, bunun igin igeriye girmeye deger
oldugunun temsili olarak davetkar ve ikna edicidir.

Vitrinler; yeni y1l, anneler giinii gibi 6zel giinlerde tasarlanmakta, sosyal i¢erikli mesajlar verebilmekte,
mevsimsel degisimlere dikkat ¢ekmekte, sezon trendlerine dair ipuglar1 vermekte ve tiiketimi
artirmaktadir. Yapilan literatiir taramasinda vitrinlerin, bigimsel olarak ge¢irdigi degisim ve tarihsel
gelisim degerlendirildiginde, genel olarak vitrin tasarimlarini; geleneksel ve cagdas vitrin diizenleri
bagsliklar1 altinda degerlendirmek miimkiindiir (Arslan, 2011; Bayraktar, 2011; Mesher, 2013). Vitrinin
bir mimari 6ge olarak bigimlenmesi, vitrin i¢i iiriinlerin ve dekorlarin diizeni ve bir araya gelme bigimleri
g0z Oniine alindiginda, geleneksel vitrin ve ¢agdas vitrin tasarimlarini, asagidaki sekilde karsilastirmak
mumkunddir.

Geleneksel vitrin tasarimlari;

Mevcut binanin goriiniisiiyle, vitrin nigleri, camekanlari orantilidir.
Magaza ve marka kimligini ve imajin1 yansitan pek ¢ok {irlin yer alir.
Geleneksel vitrin diizeni, simetri duygusu verir.

Urinler coklu ve (st Uste sergilenir.

Klasik asma ve raf sistemleri kullanilir.

Uriiniin vitrinden almmasi esasina gore tasarlanir.

Uriintin tizerinde fiyat etiketi bulunabilir.

Cagdas vitrin tasarimlari;

o Biitiin bir cepheyi kaplayabilen, genis cam yiizeylerden olusur.
o Farkli dekor ve materyaller, kullanilarak bir konsept ¢ergevesinde tasarlanir.
e Az sayida iiriin kullanilir.
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Davetkar ve dikkat ¢ekicidir.

Modanin trendlerinin ve ipuglarint habercisidir.

Tiyatral dekorlarla garpici bir sahne ambiyansi olusturan bir sanat eseri gibi diizenlenir.
Duyulara hitap etmesi beklenir.

Magaza ambiyansiyla, biitiinliik arz eder.

Marka ve Uriin kimligini yansitir.

Aligveris yapma istegi uyandirmasi hedeflenir.

Tablo 1’de 6rneklendigi iizere geleneksel vitrinlerde goklu sergileme uygulanirken, ¢agdas vitrinde az
sayida {iriin ile tiyatral dekorlarla, grafik etki olusturarak duyulara hitap ederek miisteriyi ¢ekmek
amaglanir. KOKIU kurumsal markasinin izlerini, kurum kimligini, marka degerini yansitmak igin tarihi
degeri olan firmalar, vitrin tasariminda gelenekgi yaklasimlar benimseyebilir. Ozellikle yurtdisinda bu
kokli tarihe sahip isletmeler, mekansal izlerini silmemek adina geleneksel tasarim yaklasimlarini
korumaktadir. Glinlimiiz kapitalist tiiketim kiiltiirii i¢inde, yenilik¢i ve rekabetci markalar, cagdas vitrin
tasarim stratejilerini benimseyerek pazarda fark yaratmaya calismaktadir.

Tablo 1. Geleneksel Vitrin ve Cagdas Vitrin Diizeni Karsilagtirmast.

Geleneksel Vitrin | Cagdas Vitrin
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DA

Disiplinleraras1 bir ¢alisma gerektiren cagdas vitrin tasariminda birgok parametreden bahsetmek
miimkiindiir. Vitrin tasarimi; marka, magaza, tiriin kimligi ve kurumsal kimligin ara ylzudur. Vitrin
tasariminda; ¢evresel, sosyal, toplumsal, psikolojik etkenler, konum, sezon, moda, trend, hedef kitle,
iriin ¢esidi, i¢-dis uyumu, 6zgiinliik ve ¢ekicilik gibi tasarim problemleri, koleksiyonun temasi ile
Ortiisen temalar cergevesinde ¢oziimlenmeye calisilir. Temayr olusturmak igin tasarlanan vitrin
donatilari, vitrin arka planina gore bigimlenir ve vitrinin mimari dgeleri ile biitiinliik gosterir. Magaza,
marka, tirtin kimliginin bulugsmasinda, vitrin ve magaza i¢ dis iligkisinin birlikteligi de 6nemlidir.

Vitrin tasariminda belirlenen tema ile vitrinin yapisal Ogeleri temel tasarim o6ge ve ilkeleri ile
tasarlanabilir. Burada vurgulamak gerekir ki; vitrin ii¢ boyutlu form ve geometrik diizen tasarimindan,
tiriin ve dekorun bilesiminden ¢ok daha fazlasidir. Bu noktada; vitrin duyulara hitap ederek miisteriyi,
sembol ve simgelerle bir simyaci gibi magaza igerisine ¢ekmeyi basarmalidir. Bu nedenle vitrin
tasariminda disiplinleraras1 bir 6greti olan temel tasarim 6ge ve ilkeleri bir arag olarak kullanilirken,
tiyatral vitrin diizenlerinin basarisinda duyulara hitap edebilmek, 6zgiin ve ¢ekici olabilmek Gnem
kazanmaktadir. Tasarimcilar, temel tasarim Oge ve ilkelerini bir ara¢ olarak kullanilirken 6zgiin
¢oziimler yaratabilmek icin, esnek stratejiler gelistirebilirler (Tablo 2).

Tablo 2. Vitrin Tasariminda Parametreler, Tasarim Oge ve ilkeleri

[ Marka Kimligi- Kurumsal Kimlik ]

J I

/. Vitrin donatllarl\ /o Vitrin \ /o Temel tasarim \
(Melikoglu, 2008): tasariminda tema oge ve ilkeleri:
o Gorsel elemanlar: (Melikoglu, 2008): Cizgi
grafikler, afisler, e Drama Renk
sloganlar, fotograflar, |:> e Mizah |:> Doku
logo o Gercekcilik Yiizey-malzeme-
objeler, dekorlar, <:| o Sokg § <:| materyal
tablola_r, heykeller o Cagrisim Bicim-form
e Sergileme Sekil-zemin iliskisi
donatilari: Odak
mankenler Tekrar-ritim
vitrin bankosu Tonlama-deger
askilar k j Isik-aydinlatma
J Olgii-oran
J\/L ﬁ ﬂ ﬂ Tipografi
Hareket
» — N | ven

e Vitrin Vitrin tasariminda Hiyerarsi
tasarnminda etkenler: e Dlizen ve
mimari ogeler e Cevresel etkenler kompozisyon
(Melikoglu, 2008): e Sosyal, toplumsal, ilkeleri
bina cephesi, sagak |:> kiilttrel etkenler I:> Yakmlik
giris, tabela, stor, o Psikolojik etkenler S
aydmlatma <:| e Konum <:I Birlik
e Vitrin formu ve e Sezon, moda, trend Sekil-zemin iliskisi
SayIs * Hedef kitle Devamlilik
o Vitrin arka planina o Uriin ¢esidi
gore bigimlenme e I¢ dis uyumu

acik, kapali, yari

Tranmals  andds cridein

L

o

o Ozgiinliik, gekicilik

-

)

T

Magaza Kimligi-Uriin Kimligi
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4. Vitrin Tasariminda Tema

Bir vitrinin odak noktast {iriin olmalidir. Diger unsurlar, kompozisyonu veya temayi tamamlayan
araclardir. Vitrin tasariminda yaratici tema; hatirlanabilir ve dikkat c¢ekici nitelikte olmalidir. Vitrin
tasariminda tema olusturmak i¢in drama, mizah, gergekeilik, sok ve ¢agrisim kavramlar1 kullanilabilir
(Arslan ve Baycu, 2006’dan aktaran, Melikoglu, 2008: 55). Tema olustururken; markanin hitap ettigi
yas aralig1, markanin hedefledigi kullanici kitlesi, cinsiyet, {irlin cinsi ve biiyiikliigli 5nemli etkenlerdir.
Ornegin; erkek tiiketicilere hitap eden vitrinlerde net ve keskin geometrinin hakim oldugu temalar, kadin
tiikketicilere hitap eden vitrinlerde ise yumusak ve romantik hatlarin yer aldigi temalar yaratilabilir
(Celikbas, 2013).

Drama: Tiyatral bir ortam yaratmak ve iiriinii bu ortamin merkezine yerlestirmek, vitrin tasariminda
olumlu bir davranis olusturmaktadir (Melikoglu, 2008: 55). Ozellikle mevsim modasina, yilbasi, anneler
giinii, sevgililer giinii gibi 6zel giinlere dikkat ¢ekmek i¢in vitrin tasariminda tiyatral bir hava
yaratilabilir (Gorsel 2).

Mizah: Mizah ile vitrinde ilging bir sahne olusturulabilmektedir (Melikoglu, 2008: 55). Resimde
orneklendigi tizere, duvarlar1 delip gecen ellerle sergilenen gantalar espriyle dikkat ¢eken bir vitrin
anlayis1 olusturmaktadir (Gorsel 2).

Gorsel 2. Vitrin Tasariminda Drama ve Mizah.

Gergekgilik: Vitrin gercek yasamdan bir kesit sunacak bigcimde tasarlanarak gergeklik duygusu
katilmaktadir (Melikoglu, 2008: 55). Resimde bir tren vagonunun gercekliginin vitrine tasindigi,
sergilenmek istenen triinlerin, bu tiyatral sahnenin bir pargasi oldugu goriilmektedir. Diger 6rnekte ise,
mevsim modasi olan ilkbahara dikkat ¢ekmek igin, tiim canliligiyla, dogadan canli bir kesit vitrin ici
sahne olarak tasarlanmistir (Gorsel 3).

Maison Margicla - - _
Gorsel 3. Vitrin Tasariminda Gergekgilik, Sok ve Cagrisim.
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Sok: Hig beklenmeyen bir kompozisyon olusturularak tiiketicide sok etkisi yaratilmaktadir (Melikoglu,
2008: 55). Orneklenen vitrinlerde, iiriin ile iliskilendirilemeyen materyaller ve konseptler vitrinde dikkat
cekmek sok etkisi yaratmak icin kullanilan araglar olmuslardir. Bir kravat magazasi; plastik is
eldivenlerini dekor olarak kullanmisg, vitrin magazanin {irtinlerinin sira dis1 bir konseptle sunulmasiyla
dikkat ¢eker hale gelmistir (Gorsel 4).

Cagrnisim: Vitrinin bir tiyatro, dizi, film veya TV sahnesinden animsanabilecek bir sahne olarak
kurgulanip ¢agrisim yapilmasi saglanmaktadir (Melikoglu, 2008: 55). Ozellikle, popiiler filmler, cocuk
Uriinleri satan magaza vitrinlerinde tema olarak kullanilmakta, vitrin bir tiiketim nesnesi olarak
cocuklarin ve ebeveynlerinin dikkatini ¢ekmektedir. Ornekte popiilaritesi yiiksek bir film olan korsan
temastyla vitrin ve i¢ mekan diizenlemesi yapilmis, sekerlemeler figilarla hazine bulma temasiyla
vitrinde konumlanmustir (Gorsel 4).

Gorsel 4. Vitrin Tasariminda Sok ve Cagrigim.

Vitrin tasariminda yukarida 6rneklenen tematik yaklagimlar dikkat ¢ekmektedir. Cagdasg vitrin hareket
Ogesi ile de kendini gostermektedir. Cagdas vitrin, stirekli degisen goriintiiler, sloganlar, defile
gortintiilerinin yer aldig1 led ekranlar ile vitrinin yanindan gegenleri duraksatarak ¢ok az triin ile dikkat
cekmeyi bagarabilmektedir. Sekil zemin iliskisi igerisinde led ekranlarda yer alan degisen goriintiiler,
tirtinler ile birlikte cinsiyet simgesi olarak kullanilan pembe ve mavi renklerdeki arka fondan siyrilarak
dikkat cekmekte, magazaya, koleksiyona dair merakla bir gizem olusturabilmektedir (Gorsel 5).

EVERYONE HAS A DIFFERENT STORY... EVERYONE HAS A DIFFERENT STORY...

¢
ol

==

AND EVERYONE WEARS EMPORIO ARMANI AND EVERYONE WEARS EMPORIO ARMANI

Gorsel 5. Vitrin Tasariminda Hareket.

Yaratilmak istenen ambiyansa, miisterilerle etkilesime, saydamliga, miisterinin iiriine yogunlasarak
odak noktasi olarak {iriiniin dikkat ¢ekmesine, i¢erisinin merak uyandirmasina bagli olarak vitrinler,
arka fonunun bigimselligine gore ti¢ farkli sekilde tasarlanabilir:

e Arkasi agik vitrin
*  Arkasi kapali vitrin

*  Arkasi yar1 kapali-agik vitrin
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Arkasi acik vitrin kullanildiginda tiiketici; vitrin camindan bakildiginda vitrinde sergilenen {iriinlerin,
arkasindan magazanin i¢ini goriir. Boylece, i¢ mekan daralmaz ve daha biiyiik bir alan teshir ve satig
icin kullanilir. Dolayisiyla magazanin i¢i de vitrin vazifesi gérmektedir (Arslan, 2011: 69). Arkas1 agik
vitrin tipinde, sergilenen iiriin ile magazanin i¢ mekani ile biitiinlesmeli algi karmasas1 yasanmamalidir.
Giin 15181010 erismesi istenen magazalarda, vitrinin kapladigi alan ile yer kaybetmek istemeyen kiigiik
metrekareli magazalarda bu vitrin tipi kullanilir (Gorsel 6).

JLdLdL

Gorsel 6. Arkas1 Agik Vitrin Tasarimi.

Arkas1 kapal vitrin, magazanin igerisini gostermez ve sergilenen iiriinler 6n plana c¢ikabilmektedir.
Miisteri magazanin i¢ini géremedigi igin vitrinde sergilenen tirinlere odaklanabilmektedir. Magaza igini
merak ederek iceriye girmek isteyebilir. Vitrin tasarimi, magaza i¢i atmosferi ile uyumlu olmali, magaza
imajim pekistirmelidir (Arslan, 2011: 69; Tutar, 2013: 32). Kapal1 vitrinler, kapladig1 alan genisligi
dolayisiyla genellikle daha biiyiikk magazalarda tercih edilmektedir. Magazanin arkasi vitrine yansiyip
gorsel kirlik olusturmayacagi i¢in kompozisyon olusturmaya daha elverislidir (Gorsel 7).

Gorsel 7. Arkasi Kapali Vitrin Tasarimi.

Arkasi yar1 kapali-acik vitrin tasariminda, arka tarafa konulan panolarin eni dar tutularak yanlardan,
boyu kisa tutularak magazanin igerisinin iistten gériinmesi saglanabilmektedir. Cift vitrinli magazalarda,
vitrinin, biri kapali digeri agik tutularak magaza ambiyansi sergilenebilir (Gorsel 8).
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Gorsel 8. Arkasi Yar1 Kapali - A¢ik Vitrin Tasarimu.

5. Yapilan Cahsmalar

Vitrin tasariminda ilk {i¢ saniyede miisteriyi vitrine ¢ekecek ve iiriine yogunlagtiracak odak ve odaklar
olusturmak Onemlidir. Vitrin tasariminda dikkat ¢ekmek ve odak olusturmak i¢in tasarimcilarin
belirledigi temalar ¢ergevesinde asagida agiklanan ve orneklenen temel tasarim ogeleri ve ilkeleri ile
tasarim yapilabilir. Calismanin bu boliimiinde; tasarlamanin bir araci olan temel tasarim 6ge ve ilkeleri
cizgi, renk, doku, ylzey-malzeme-materyal, bigim-form, sekil-zemin iliskisi, odak, tekrar-ritim,
tonlama- deger, aydinlatma, tipografi, dlcii-oran ile Istanbul, Prag, Atina, Selanik, Madrid, Floransa,
Siena, Roma ve modanin kalbi olan Milano’dan (2016-2018 yillarinda) fotograflanan vitrinler ile analiz
calismas1 yapilmistir.

5.1. Cizgi

Genislik ve uzunlugu farklilasarak, diiz, diyagonal, diisey, yatay, kivrimli, kalin, ince, siirekli veya
kesik, zikzak gibi keskin dzelliklere sahip olabilen ¢izgiler, karakterlerine ve konumlarina bagl olarak
bazi mesajlar iletirler. Diisey ¢izgiler istikrar, ciddiyet ve 6zgiiven, ifade ederler, dinamiktirler. Yatay
cizgiler statik bir etki yaparlar, hareketsizdirler. Diyagonal ¢izgiler, aktif bir eylemi tarifler ve hareket
duygusu yaratirlar. Egri ¢izgiler hareketlidir, yumusak ve ¢ekici bir etki yaratirlar. Zikzak ¢izgiler
diizensizlik izlenimi yaratir ve aktif etki yaparlar (Bayraktar vd., 2012: 15). Vitrin tasariminda
yaratilmak istenen ambiyansa yonelik ¢izgi karakterleri farkli materyaller ile giiglii bir alg1 olusturabilir,
etkili odak noktalar1 yaratabilirler. Orneklenen vitrinlerde, soldaki gorselde, dikey metal borular,
simetrik yerlesen ¢izgisel aski elemanlari ile monokrom renk paleti ile sergilenen Urlnler ile
biitiinleserek gli¢lii bir grafik olusturmaktadir. Ortadaki gorselde ise alisilmigin tersine bir sergileme
birimi olarak, dikey beyaz metal borular ayakkabilar igin sergileme birimine doéniismiis, magaza
ambiyans1 6zgiin durusuyla, disaridan agik vitrinle algilanarak giiclii bir alg1 yaratmistir (Tablo 3).

5.2. Renk

Bir bigim, form veya mimari 6ge dikkat ¢ekerek vurgulanmak istendiginde renk 6nemli bir aragtir. Vitrin
ve magaza igerisindeki renkler magaza imajini etkilemektedir. Yesil ve mavi renkler soguk, kirmizi ve
sarilar ise sicak renkler olarak bilinirler. Notr renkler olarak adlandirdigimiz gri tonlar ise birlikte
kullanildiklar renklere bagl olarak soguk ya da sicak etki verebilirler. Vitrin tasariminda moda olan
renk skalalar1 da dnemlidir. Vitrindeki renklere karar verirken vitrin tasarimcilarinin 6zellikle hedef
kitlenin yas grubuna ¢ok dikkat edilmesi gerekmektedir. Sadece, kullanilan renkler yiiziinden bile vitrin
genclere hitap etmeyebilir (Bayraktar, 2011: 163) (Tablo 3).
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5.3. Doku

Bir yiizey iizerinde tekrarlara dayali bicimsel diizenler doku olugturur. Tasarim yiizeyinde yer alan
dokular, optik ya da fiziksel olarak duygular1 yonlendirici bir isleve sahiptir. Malzemenin kendi ickin
oOzelliklerinden kaynaklanan dokular oldugu gibi iki boyutlu geometrik diizenler de optik doku etkisi
olusturur. Sert, yumusak dokular, malzemenin karakteristik dokulari; mermer, ahsap, kadife doku vb.
gibi dokular duyu hissini harekete gegirerek algilari etkiler. Tablo 3’te yer alan doku drnekleri vitrin
arka fonunda renk, bi¢im, geometrinin uyumuyla iki boyutlu optik doku olustururken diger
orneklemlerde, organik formu kaplayan mozaik doku, iirlinii odak noktasina ¢eken giiglii bir algi
olusturabilmektedir (Tablo 3).

5.4. Ylzey- Malzeme-Materyal

Bir nesne, 6ge ya da i¢ mekana kimlik ve karakterini yiizey ve malzeme verebilir. Iyi bir yiizey tasarimi
ve malzeme i¢ mekana ve vitrine anlam verebilir. Ornegin eski goriiniimii verilmis celik malzemeyle
kapli bir duvar yiizeyi ile ayn1 duvarin kapitone ipek giydirilmis hali birbirinden oldukca farkli bir
ambiyans ve karakter yaratacaktir (Brooker ve Stone, 2011: 50). Vitrin tasariminda yaratilacak
ambiyansi yiizey, malzeme ve materyal birlikteligi desteklemelidir. Liiks tiiketim {iriinleri i¢in vitrin ve
magaza tasarimi i¢in liiksii cagristiran malzeme ve materyaller segilirken, hitap ettigi tiiketici kitleye
gore daha diisiik maliyetli malzeme ve materyal kullanimi ile marka imaj1 ve vitrin birlikteligi saglanir

(Tablo 3).

Tablo 3. Vitrinin Tasariminda Ogeler- Araglar: Cizgi, Renk, Doku, Yiizey-Malzeme-Materyal.

Vitrin Tasarinunda Ogeler- Araglar

Cizgi

Renk
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Doku

Yuzey-Malzeme-Materyal

5.5. Bigim-Form

Bigim ylizey etkisi veren daha ¢ok iki boyutlu, form ise hacim ve kutle etkisi yaratan t¢ boyutlu
geometrik elemanlar olarak tanimlanabilir (Bayraktar vd.,2012: 18). Rasyonel, organik, amorf formlar
ve bicimler, vitrin tasariminda dekor olarak kullanilmaktadir. Sert keskin formlar, bi¢imler, daha
maskiilen algi olustururken, yumusak, kivrimli hatlar daha romantik, feminen bir algi
yaratmaktadir.Vitrin, magaza ambiyansiyla, biitiinliikk arz eden genel ambiyansi olusturacak ¢ok farkl
form ve bicimlerdeki dekorlarla belirlenen konseptle tasarlanir. Magaza karakteri ve atmosferini
olusturan bi¢im ve formlar gii¢lii bir alg1 yaratabilir. Zaha Hadid’in tasarlamis oldugu, zincir ayakkabi
magazasi Orneginde oldugu gibi arkas1 agik vitrin ile magazanin organik formu ¢ok giiclii bir uyarandir
(Tablo 4).

5.6. Sekil-Zemin Tliskisi

Sekil ve zemin arasinda fonksiyonel bir bagimlilik vardir. Sekil {izerinde bulundugu zemine referansla
algilanir. Seklin 6zellikleri, tizerinde bulundugu zemine gore farklilasarak 6n plana ¢ikar. Zemin sekli
belirleyen bir referans gercevesi gorevi goriir (Koffka’dan, 1935, aktaran Bayraktar vd.,2012). imgeler
sekil-zemin arasindaki basit ayrima dayanir. Vitrin tasariminda, tiriiniin dikkat ¢ekebilmesi i¢in arka
fondan yararlanilirken, sekil-zemin iliskisi ile iiriin arasindaki etkilesim ve denge iyi kurulmalidir (Tablo
4).

5.7. Odak

Vitrin biiyiik ya da kiiclik olsun, miisterinin gozlerini dinlendirebilecegi bir odak noktasina ihtiyag
bulunmaktadirlar. Bazi biiylik vitrinlerde bu odak noktasi birden fazla olabilir. Gézler daha sonra bu
odak noktasmin etrafindakileri fark etmeye baslamaktadir (Bayraktar, 2011: 85). Cagdas vitrinlerde

odak olusturabilmek igin genellikle {iggen kurali kullanilir. Ug¢ manken ile odak olusturmak ve
cevresindeki dekorlar ile bu odagin dikkat ¢cekmesi son zamanlarda uygulan giincel yaklagimlardan
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biridir. Orneklenen vitrin tasarimlarda bir mankeni cevreleyen grafik dgeler ve cizgisellik giiclii bir odak
olusturmustur (Tablo 4).

5.8. Tekrar-Ritim

Ritim, evrende ve evreni olusturan her zanlinin dogasinda oldugu gibi benzer sekilde her sanat alaninda
da vardir. Ritim, yogunluk ya da niteliklerde periyodik dalgalanmalar olarak tanimlanabilir Ritim, bir
kompozisyonda belirli ¢izgilerin, sekillerin, formlarin ya da renklerin diizenli ve armonik bir sekilde
kendini tekrar etmesidir (Bayraktar vd., 2012: 39). Tasarimlarda tekrar ve ritim 6geleri 6zellikle gorsel
birligin ve uyumun saglanmasi agisindan 6nemlidir. Vitrin tasariminda dikkat ¢ekmek igin farkli
objelerle tekrarlanan ritmik dekorlar olabilecegi gibi, vitrinde sergilenen {irlinlerin ritmi ve tekrartyla da
dikkat cekilebilir (Tablo 4).

Tablo 4. Vitrinin Tasariminda Ogeler-Araglar: Bigcim-Form, Sekil-Zemin Iliskisi, Odak, Tekrar-Ritim.

Vitrin Tasariminda Ogeler- Araclar

Bicim-Form LOUIS VUITTON

Sekil-Zemin Iliskisi

Odak
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Tekrar-Ritim

5.9. Tonlama- Deger

Bir rengin agikligi veya koyuluguyla farkli degerlerde elde edilen renk tonlarryla vitrin tasariminda
uyum elde edilebilir. Renk skalasinda birbirine yakin duran renklerle de tonlama yapilabilir. Ornegin
sicak renkler olan sar1, kirmizi, turuncu ile tonlama, soguk renkler olan yesil, mavi, mor ile tonlama ve
ya monokrom renkler ile tonlama uygulanabilir. Vitrin tasariminda, moda olan renkler ile de tonlama
olusturularak bugiiniin modasina ait vurgu yapilabilir (Tablo 5).

5.10.Aydinlatma

Dogru aydinlatilmis bir magaza vitrini miisterinin dikkatini {irinlerin {izerine ¢ekebilir, magaza imajini
tarziyla ve 1s1k rengiyle yansitabilmelidir. Isik efektleri vitrin tasariminin basat dgesi olabilir. Magaza
ve vitrin atmosferini tanimlayarak dramatik, ferah, aydinlik, puslu, gizemli, heyecan verici efektler
olusturmak igin 151k gdlge oyunlarindan, renk filtrelerinden faydalanarak aydinlatma tasarimi yapilir.
Genglerin ve ¢ocuklarin dikkatini ¢ekmeyi hedefleyen bir vitrin i¢in yanip sonen renkli neon 1siklar
kullanilabilir. Ozellikle islek caddelerde ve aligveris merkezlerinde vitrinin gece aydinlatmasi daha da
onemli olmaktadir. Vitrinin gece aydinlatmasi ile segilen odak veya odaklar iizerinde 15181n siddeti
artirtlarak aydinlatma tasarimi yapilabilir (Tablo 5).

5.11. Tipografi

Farkli yaz1 karakterleri, harf ve sembollerle giizel yazi ifade sanati olan tipografi bir dénemin
karakteristigini belirlemektedir. Vitrin tabelasi, tipografi ile magazaya ve markaya karakter katan bir
Oge olarak vitrin tasariminin etkili bir 6gesidir. Geleneksel vitrinlerde markanin koklii gegmisini
simgelemek icin, donem karakterleri ile tipografi olusturulurken, ¢agdas vitrin tasarimlarinda ve
yenilik¢i markalarda, markanin yeni yiiziinii simgelemek i¢in cagdas yazi karakterleri, metin sunumlari
ve sloganlar kullanilir (Tablo 5).

5.12. Ol¢ii -Oran

Soyut olarak iki biiyiikliik arasindaki sayisal iliski veya biitiinle onu meydana getiren elemanlar
arasindaki iliski anlamina gelir. Olgii, genellikle, insanin kendi 6lgiileriyle beraber degerlendirilen bir
olgudur (Kuban, 1992: 61-62). Bir biitiiniin pargalariyla ya da pargalarin birbirleriyle biiytikliik,
yiikseklik, uzunluk ya da derinlik agisindan karsilastirmali iligkileri ise oran ile ifade edilir. Vitrin
tasariminda sergilenecek objelerin, dekorlarin gorsel uyum agisindan basarili ve dikkat ¢ekici olmasi
icin parcalarin Olgiisii ve birbirine orani Onemlidir. Benzer {irlinler aym1 yerde gruplanarak
sergilenmelidir. Vitrinde sergilenen iiriinler ¢ok kiigiik olmamalidir. Resimde yer alan 6rnekte, markanin
yetigkin ve ¢ocuk kullanicilari i¢in vitrini iki farkli 6lgekte tasarladigr goriilmektedir (Tablo 5).
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Tablo 5. Vitrinin Tasariminda Ogeler- Aracglar: Tonlama-Deger, Aydinlatma, Tipografi, Olgii-Oran.

Vitrin Tasariminda Ogeler- Araclar

Tonlama-Deger

Aydinlatma

Tipografi

Olgii-Oran
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6. Bulgular

Marka kimligi, magaza kimligi, iirliin kimliginin arayiizii konumundaki vitrinin estetik ve islevsel
degerleriyle miisteriyi {irline odaklayarak aligverise tesvik ederek, ilk {i¢ saniyedeki etkilesimle
miisteriyi i¢eriye ¢ekmesi beklenir. Vitrin tasariminda marka kimligi, magaza kimligi, {irtin kimligini
bulusturarak, dogru tiiketici Kkitlesine hitap ederek miisteriyi igeriye ¢ekebilmek igin yukarida
aciklandig1 lizere pek ¢ok parametre vardir. Vitrin diizenlemesinde; Urlin ¢esidi, vitrin biiyiikliigii,
magazanin konumu, magazanin dis cephesi, olusturulmak istenen imaj, kimlik, mevsim, déonem, hedef
miisteri kitlesi, konsept tasarimi goz 6niinde bulundurulmalidir (Melikoglu, 2008:39). Tiiketim kiiltiirii
¢ercevesinden bakildiginda vitrinler igin sunlar s6ylenebilir:

¢ Genellikle, insanlar ihtiyaclarini karsilamak i¢in aligveris yaparlar. Vitrin ve marka, ihtiya¢ olmayan
bir {irlin i¢in miisteriyi ¢ekici vitrin diizeniyle yakalamaya ¢alisir. Vitrin tasarimiyla, tiiketiciyi tiiketime
tesvik etmek amaclanir. Bagarili bir vitrinin aligveris yapma istegi uyandirmasi beklenir.

e Iyi bir vitrin, bir caddeyi canlandirip, genel algisini arttirabilir, caddeye hareket kazandirabilir, baska
markalarin da caddeye gelmesine veya vitrinlerine ¢ekidiizen vermelerine sebep olabilir.

o Gilinlimiiz kapitalist tiiketim kiiltiirii icerisinde, tiiketicinin aligveris aligkanliklarini sosyal, kiiltiirel,
psikolojik etkenler belirler. Tuketilen driinler ve markalar, gdstergeler ve semboller sistemine
doniismiistiir. Tiiketilen iiriinler ve mekanlar, sosyal statliniin ve yasam tarzinin gostergesi olmustur.
Vitrin bu gostergeler ve semboller sisteminin arayiizii olmustur.

Marka, magaza, iirlin kimligi ¢cer¢evesinden bakildiginda ise;

e Vitrin tasarimi, markay1 tiiketiciye tanitabilmeli, kurumsal kimligi yansitabilmelidir.

e Marka kurumsalliginin ara yiizii olan vitrin tasarimlari; hitap ettigi sosyal tabakay1 ve tiiketicilerin
zihnindeki yeri belirler, vitrin dogru hedef kitleye ulasabilmelidir. Vitrin tasarimiyla, tiiketiciye pahali
ve herkesin aligveris yapamayacagi bir marka oldugunun ya da herkes i¢in ulasilabilir bir marka
oldugunun mesajimni iletebilir.

Tasarimsal olarak vitrinler ele alinirsa;

¢ Disiplinlerarasi bir ¢alisma gerektiren ¢agdas vitrin tasarimi, birgok parametreyle sekillenir. Vitrin
tasariminda, ¢evresel, sosyal, toplumsal, psikolojik etkenler, marka, magaza, {iriin kimligi ve kurumsal
kimlik, vitrin ve magaza i¢ dis iliskisinin birlikteligi, konum, sezon, moda, trend, hedef'kitle, tiriin ¢esidi,
ic-dis uyumu, 6zgiinliik, ¢ekicilik gibi tasarim problemleri, koleksiyonun temasi ile ortiigen temalar
cercevesinde ¢oziimlenmeye cgaligilir. Temayr olusturmak icin tasarlanan vitrin donatilari, vitrin arka
planina gore bigimlenir, vitrinin mimari dgelerinin, bina cephesi ile biitiinltik gostermesi beklenir.

e Vitrin tasariminda belirlenen tema ile vitrinin yapisal dgeleri, temel tasarim 6ge ve ilkeleri ile
tasarlanabilir. Vitrin, duyulara hitap ederek miisteriyi, sembol ve simgelerle bir simyact gibi magaza
icerisine ¢ekmeyi basarmalidir. Bu nedenle vitrin tasariminda disiplinleraras1 bir 6greti olan temel
tasarim Oge ve ilkeleri; ¢izgi, renk, doku, yiizey-malzeme-materyal, bigim-form, sekil-zemin iligkisi,
odak, tekrar-ritim, tonlama- deger, aydinlatma, tipografi, 6lgi-oran, bir arag olarak kullanilabilecegi gibi
tiyatral vitrin diizenlerinin bagarisinda duyulara hitap edebilmek, 6zgiin ve ¢ekici olabilmek 6nem
kazanmaktadir.

7.Sonug

Sonug olarak; ticari rekabet ve tiikketim artisi gibi nedenlerle, marka kimligi ve magaza kimliginin
arayilizi konumunda olan vitrin tasarimimin 6nemi giderek artrmstir. Magaza tasarimin, miisteriyi
cezbederek iceriye ¢ekmenin bir araci olarak vitrin tasarimi, tarihsel olarak degerlendirildiginde tasarim
ilkeleri ve yaklasimlariyla koklii bir degisim gegirmistir.

Geleneksel vitrin tasarimlarinda, magaza igerisindeki lirlin ¢esitliligi, vitrinde ¢oklu tirlinlerin birlikteligi
ile yogun bir sekilde sergilenirken ¢agdas vitrinlerde odak noktas1 olusturacak, dikkat ¢ekecek az sayida
urdin, oykiisel bir senaryo ve konsept ¢ercevesinde, ¢esitli malzeme ve materyallerin yardimiyla, ¢arpici
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bir sahne ambiyansi olusturan bir sanat eseri, tiyatro dekoru gibi diizenlenir. Geleneksel vitrinlerin
tekdiize, siradan goriiniimii, ¢agdas vitrin diizenleri ile modanin ve tiiketimin hizi ile yaratict dozu
yiikksek carpici sanatsal enstalasyonlara, etkileyici tiyatro dekorlarina, grafiksel yaratimlara
dontsmistiir.

Magaza vitrinleri, moda trendlerinin takibinde tasarimlarinin hizli ve giincel olarak degistigi mimari
Ogelerdir. Giinlimiiz magaza vitrinleri, yeni stratejiler ve moda dekorlar ile kendini siirekli yenileyerek,
6zgiin ve dikkat ¢ekici tasarimlar ortaya koymalidir. Vitrin tasarimini misterinin bes duyusuna hitap
etmeli, bakisin vitrine kilitlendigi ilk ii¢ saniyede miisteriyi yakalayabilmelidir. Disiplinlerarasi1 bir
Ogreti olan temel tasarim Ogeleri ve ilkeleri ile bigimlenen vitrinlere yenilik¢i ve yaratict efektler
eklenerek vitrinler, dikkat cekebilmektedir.
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